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Xedapen Orokorrak
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7/1994 LEGEA, maiatzaren 27koa, merkataritza ihar-
duerari buruzkoa.

Eusko Legebiltzarrak honako Legea honartu duela
jakinarazten zaie Euskadiko herritar guztiei:

MAIATZAREN 27KO 7/1994 LEGEA, MERKATA-
RITZA ITHARDUERARI BURUZKOA.

Zioen adierazpena

Gure Autonomi Elkartean lehen aldiz merkatari-
tza-itharduera antolatu duen maiatzaren 19ko 9/1983
Legea indarrean jarri zenetik hona hamar urte baino
gehiago igaro diren honetan, thardyera horren admi-
nistrazio-arau berriak egiteko beharra sortu da zenbait
gorabehera dela eta.

Esan beharra dago 9/1983 Legea erreferentzia
egokia dela gauza askotarako eta hura aplikatzetik era-
torritako praktika testu berri osorako argibide izan
dela. Halere, funtsezko aginduetako batzuk berrikusi
behar dira, gure barne-merkataritzaren etorkizuna au-
rrikusiz, hon izango baita araubideak oinarritzat izango
duen eremu materiala. ’

Hain zuzen, 1986.cko urtarrilaren lean sartu gi-
nen Europako Elkartean, eta estatuen bateratze-bide
dinamikoa den horren unerik gailenena Europako
Merkatu Bakarra ihardunean jartzea da. Gertaera ho-
rrek legezko eta egitezko aldaketak eragingo ditu, eta
horiek direla eta, gizarte eta ekonomia-harremanak be-
riz egituratuko dira. Gauzak horrela, tokiko merka-
tuek eta merkatu txikiek gero eta erreferentzia zentzu-
gabeagoa osatuko dute, eta handiak, zabalak eta lehia-
rako prest daudenak hartuko dira kontuan.

Gure barne-merkatua eta merkataritza-enpresak
bultzatu behar dituen gaurkotasun- eta berritasun-as-
moak agerpen asko ditu araubide berrian.

Batetik, legearen eremu materialak merkatantza-
ren betidaniko ikusmoldea gainditu du. Merkataritza
ckoizpenaren eta kontsumoaren arteko beharrezko
maila delakoa zabalago hartzen da, bien arteko lotura
askotan gertatzen baita bitartekari baten banaketa-zer-
bitzuen beharrik izan gabe. Bestetik, salgaiak banatzen
dituen enpresa baten tharduera lege honi atxiki behar
zaio, salgaiak kontsumorako direnentz kontuan izan
gabe. Azkenik, edozein zerbitzu-enpresak bere ihar-
duera lege honen arabera egokitu beharko du, zerbitzu
horiei buruzko berariazko araubideren batek arautzen
¢z duenean.

Gaurkotasunerako interesgarria den beste ezau-
garri bat betidanikoetatik bereizten diren merkatari-
tza-formulak arautzea da, gaur arte gure legedian ageri
ez zirenak, hala nola, urrutiko salmenta, sustapeneko
salmenta, aldizko salmenta eta makina automatikoen
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LEY 7/1994, de 27 de mayo, de la actividad comercial.

Se hace saber a todos los ciudadanos de Euskadi que
el Parlamento Vasco ha aprobado la siguiente:

LEY 7/1994, DE 27 DE MAYO, DE LA ACTI-
VIDAD COMERCIAL.

Exposicion de motivos

Transcurridos mas de diez afios desde la entrada
en vigor de la Ley 9/1983, de 19 de mayo, que supone
la primera experiencia ordenadora de la actividad co-
mercial en nuestra Comunidad Autonoma, una serie
de circunstancias aconsejan una nueva regulacion ad-
ministrativa de esta actividad.

Ha de comenzarse por sefialar que la Ley 9/1983
constituye una referencia valida en muchos aspectos y
que la practica derivada de su aplicacion informa com-
pletamente el nuevo texto. No obstante, algunos de sus
preceptos sustanciales han de revisarse ante las pers-
pectivas de nuestro mercado interior, ambito material
sobre el que se proyecta esta normativa.

En efecto, el | de enero de 1986 tiene lugar
nuestro ingreso en las Comunidades Europeas, proceso
dinamico de integracion de Estados cuyo punto algido
es la puesta en marcha del Mercado Unico Europeo.
Esta circunstancia acarrea cambios de derecho y de he-
cho de los que va a resultar una nueva configuracion
de las relaciones sociales y econémicas. En este orden
de cosas cada vez tendra menos sentido la referencia a
mercados locales y cerrados para dar paso a mercados
mas amplios, abiertos y competidos.

El espiritu actualizador y modernizador que debe
alumbrar nuestro mercado interior y nuestras empresas .
comerciales tiene multiples manifestaciones en la nueva
regulacion. '

En primer lugar, el ambito material de la ley su-
pera la tradicional concepcion del comercio. Su consi-
deracién como eslabon intermedio necesario entre
produccién y consumo se amplia, ya que la conexion
entre ambos se produce en multiples supuestos sin ne-
cesidad de los servicios de distribucion de un mediador.
En otro sentido, la actividad de una empresa que dis-
tribuye productos debe quedar sometida a esta ley con
independencia de que los mismos sean dc consumo o
no. Por otra parte, cualquier empresa que preste servi-
cios debe ajustar su actividad a esta ley en lo no regu-
lado por normativa especifica relativa a los mismos.

Otra evidencia actualizadora interesante la cons-
tituye la regulacion de formulas comarciales diferentes
de las tradicionales que o son desconocidas en nuestra
legislacion hasta la fecha, como la venta a dista’ncxa,
venta promocional, venta ocasional, venta a través de
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bidezkoa, edo behar bezainbatean arautuak izan ez di-
renak.

Eraberritzcaren gaurkotasun-asmo hori testu be-
mriak islatzen ducn merkataritza-enpresaren cta berc
ihardueraren ikuskcran ere nabarmena da. Batetik,
merkatariek euren negozioa ezagutu behar dute, ihar-
ducrak garaiz egitamutu: azken finean, enpresa anto-
latu behar dute. Bestetik, enpresck ez dute merkatua
cta enpresaren derrigorrezko gardentasuna nahas deza-
keen arauz. kanpoko iharduerarik izan bchar, bestela ez
haitira bermatuko merkatu horretan biltzen diren inte-
res desberdinak, batzuctan oso elkarren aurkakoak iza-
ten direnak.

Eraberritzearen berritasun-asmoa nabasmen ger-
tat~en da, autonomi elkarteko araua izanik berorren
aginductan gai horretako araugintza-aginpidea agortze-
ko ahalegina egiten den aldetik. Eremu hori zehazten
ari dira Konstituzio Auzitegiaren zenbait adierazpen,
arlo honekin lotuta dauden edo berekoak diren gaiei
buruzkoak, hala nola, ekonomia-ihardueraren oina-
rriak, lehiaren defentsa, berdintasunerako oinarrizko
baldintzak, zuzenbide pribatuko eta auzibideko legedia
eta osasun- arloa.

Bigarrenik, legediaren eraberritze honen sorburu
den beste bigarren ideia bat legeak ageri duen sistema-
tizatzeko ardura da. Horren arabera, araubidezko sail
bakar batean bilduko dira antolaketari buruzko erabaki
guztiak, eta honei, produktu eta zerbitzuen sustapene-
rako merkataritza-ihardueraren araudia ere gehituko
zaie, merkataritza-lehiaketek osatutakoa. Halaber, testu
berriak publizitate eta informazioari buruzko crabakiak
ere baditu, bai eta araudietako aginducn eraginkortasu-
naren kontrolart buruzko idazpuru bat ere.

Testuaren sistematizazioa praktikotasunez cgin
da, eta, ondorioz, aginduen idazkera eta arlo honekin
lotuta dauden edo arlo berari dagozkion beste jaurbide
batzuen aipamenak bcnetan ulergarriak dira. Horrela,
lege honek helburu duen araugintzari argitasun nabaria
eman zaio, edukinen zehaztasunari kalterik egin gabe,
edukinok araudi bidez garatzeko errazak gerta daitez-
keclarik. Horri esker, zuzenbide-estatuaren iharduera-
rako ezinbestekoak dircn gai honen lege-defentsari bu-
ruzko alderdiak indartuko dira.

irugarrenik,  craberritzea  planteatzerakoan
oricntabidezko zentzu zabal eta parte hartzekoa i1zan
da kontuan. Bideratzcko ahalmena aginduck azaltzen
duten merkatu cta merkataritza-tharducrarckiko ikus-
keran islatzen da.

Zabaltasuna cta parte hartzeko izacra arauarcn
onarpenaren aurrcko cta ondorengo zenbait alderdik
adierazten dute.

Batctik, araua prestatzeko lanctan kontsumitzai-
le, langilc, cnpresari cta udalck parte hartu dute. Taie-
tan sortu diren gogoctak baliagarriak izan dira agin-
duen ikusmolde cgokituagoa ematcko, bai cta doakie-
nck harrera hobea cgiteko cre.

maquinas automaticas, o han sido objeto de regulacién
insuficiente.

Iiste animo actualizador de la reforma resulta
asimismo patente en la concepcion de empresa comer-
cial y de su funcionamiento que ofrece el nucvo texto.
De una parte, los comerciantes han de conocer su ne-
gocio, planear sus actividades en cl tiempo; en definiti-
va, organizar su empresa. Por otra, las empresas no
han de incurrir en funcionamicntos irregulares, pertur-
badores del mercado y de su necesaria transparencia,
como unica garantia para los multiples intereses que en
el mismo confluyen, en ocasiones en forma vehemen-
temente enfrentada.

El espiritu renovador de la reforma se pone fi-
nalmente de relieve desde el momento en que, siendo
una norma autonomica, sus preceptos intentan apurar
la competencia normativa en la materia. Este ambito
esta siendo perfilado por diferentes pronunciamientos
del Tribunal Constitucional en materias conexas o
concurrentes, como las de bases de actividad economi-
ca, defensa de la competencia, condiciones basicas de
igualdad, legislacion privada y procesal y sanidad.

Una segunda idea inspiradora de la presente re-
forma legislativa se traduce en la preocupacion siste-
matizadora que la preside. De acuerdo con ella, se red-
ne en un solo cuerpo normativo el conjunto de las
disposiciones sobre ordenacion, a las que se afiade la
regulacion de la actividad comercial de promocion de
productos y servicios, constituida por los certamenes
comerciales. Asimismo, el nuevo texto integra dispo-
siciones sobre publicidad e informacion, ademas de un
titulo dedicado al control de la efectividad de los man-
datos normativos.

Ia sistematizacion del texto ha sido realizada con
sentido practico, por cuanto la redaccion de sus pre-
ceptos y las referencias inexcusables a otros regimenes
conexos o concurrentes resultan ciertamente compren-
sibles. Con ello, la vocacidon normativa de la presente
ley se ve favorecida por una meridiana claridad no
exenta de precisidn en sus contenidos, que por lo mis-
mo pueden entenderse facilmente desarrollables por via
reglamentaria. Con ello se refucrzan los aspectos de sc-
guridad juridica cn esta materia tan csenciales al fun-

‘cionamiento de un I'stado de Derecho.

I'n tercer lugar, la reforma se plantea con un
sentido mas orientador, abierto y participativo. Su al-
cance oricntador se refleja cn la concepcion de mer-
cado y dc la actividad comercial que expresan su pre-
ceptos.

)] valor abierto y participativo del mismo sc
manificsta en diversos aspectos previos y posteriores a
la aprobacion de la norma.

Por una parte, cabe scialar que las labores pre-
paratorias de la norma han contado con la partici-
pacion de consumidores, trabajadores, empresarios y
ayuntamientos. Las reflexiones que de cllas han sur-
gido han contribuido a dar un enfoque mas ajustado a
sus preceptos, a la vez que a dotarla de una mayor re-
ceptividad hacia sus destinatarios.
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Bestetik, arauan, merkataritza-ihardueretarako
kide anitzeko partaidetza-organo bat sartu da, gizarte-
eta ekonomia-eragileen arteko eztabaidaren bitartez gai
honetan adostasunezko politika zabalagoa garatu ahal
izan dadin.

Azkenik, Fuskal Herriko Autonomi Estatutuaren
3/1979 Lege Organikoan jasotzen diren aginpideak
izendatu behar dira, bereziki 10. ataleko 25, 27, 28 eta
31 zenbakietan agertzen direnak, lege honen gaitzaile
baitira.

L. IDAZPURUA
EZARPEN EREMUA

1. atala.- Legearen helburua

Lege honen helburva merkataritza-iharduerari
administrazio-araubidea ezartzea da, bai eta Euskal
Herriko Autonomi Elkartcko merkataritza-egitura ho-
betzea ere.

2. atala.- Merkataritza-iharduera. Zer den

Lege honen ondorioetarako, merkataritza-ihar-
dueratzat hartzen da saltzeko eskuoratutako produktu
edo salgaiak merkaturatzea, salgai horiek nabarmen al-
datu gabe, bai eta ekoizle, eskulangile edo industrilariek
zuzenean azken saltzea ere.

Azken kontsumorako ondasunak, ckoizpen-pro-
zesuetan, merkataritzakoctan edo besteri zerbitzuak
ematekoetan sartzekoak ez direnak dira.

3. atala.- Besteri zerbitzuak ematea

Merkataritza-ihardueratzat hartuko da, halaber,
bestert zerbitzuak ematea ere, aurrcko atalean zehaztu-
tako azken izaecraz merkatuan eskaintzen direnean.

Besteri zerbitzuak cmatca ere lege honen aginte-
pean egongo da, beti erc hari buruzko bestelako arau
zchatzik ¢z dagoenetan.

II. IDAZPURUA
MERKATARITZ A THARDUERA GAUZATZEA

I. atalburua
Hatsapen orokorrak eta gauzatzeko baldintzak

4. atala.- Merkataritza-ithardueraren esparrua

Merkataritza-iharduera lIehia aske cta leialaren
hatsapenaren arabera garatuko da cta kontsumitzaile
eta erabiltzaileen defentsarena kontuan izanez, merka-

tu-ckonomiaren cta haren plangintza orokorraren es-
parruan.

5. atala.- Ohiz kanpoko ncurriak cta legez kanpoko
praktikak

1.-  Aurreko atalean ezarritakoari kalterik sortu gabe,
Eusko Jaurlaritzak, merkataritzako aginpidea

Por otra parte, en la norma se introduce un or-
gano de participacion colegiad® sobre la actividad co-
mercial, en el que por la via del debate de los agentes
sociales y economicos pueda desarrollarse una politica
mas abierta y consensuada en la materia.

Quedan por indicar finalmente las competencias
recogidas en la Ley Organica 3/1979, del Estatuto de
Autonomia para el Pais Vasco, y sefialadamente los
preceptos recogidos en los nimeros 25, 27, 28 y 31 de
su articulo 10, como habilitantes de esta lcy.

) TITULO I 3
AMBITO DE APLICACION

Articulo .- Objeto de la ley

is objeto de la presente ley la regulacion admi-
nistrativa de la actividad comercial y la ordenacion y
mejora de la estructura comercial en la Comunidad
Autonoma del Pais Vasco.

Articulo 2.- Actividad comercial. Concepto

A los efectos de la presente ley se entiende por
actividad comercial la puesta a disposicion del mercado
de productos o mercancias adquiridas con esa finali-
dad, sin modificacion sustancial de las mismas, asi
como la venta de bienes de consumo final realizada di-
rectamente por los productores, artesanos o indus-
triales.

Son bienes de consumo final los no destinados a
integrarse en procesos de produccion, comercializacion
o prestacion de servicios a terceros.

Articulo 3.- Prestacion de servicios

También se considera actividad comercial la
prestacion de servicios cuando se ofcrten al mercado
con el caracter final definido en el articulo anterior.

Fista ley sera de aplicacion a la prestacion de ser-
vicios en todo aquello no regulado por normativa es-
pecifica relativa a los mismos.

TITULO I
DEL EJERCICIO DE LA ACTIVIDAD COMER-
CIAL

v Capitulo |
Principios generales y condictones para su ejercicio

Articulo 4.- Marco de 1a actividad comercial

Il ejercicio de la actividad comercial se desarro-
llara de acuerdo con los principios de libre y leal com-
petencia y de defensa de los consumidores y usuarios,
en el marco de la economia de mercado y su planifi-
cacion general. '

Articulo 5.- Medidas excepcionales y practicas no per-
mitidas

I.-  Sin perjuicio de lo establecido cn el articulo an-
terior, ¢l Gobiecrno Vasco, a propuesta del De-
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duen sailaren proposamenez, ohiz kanpo ihar-
duerarako neurriak hartu ahal izango ditu elika-
gaien eta/edo behar-beharrezko produktuen ba-
naketa-bideetan, horniketa-defizitak hala eska-
tzen duenean. '

2.-  Merkataritza-iharduera gauzatzerakoan ezin egin-
go da produktuen ohizko banaketaren edo zerbi-
tzu-emanketen prozesuan unean uneko edo etor-
kizunerako arrazoitu gabeko bereganatze, geratze
edo garestitzea sor dezakeen praktikarik, ez eta
inolako bereizkeriarik sor dezakeenik ere, horre-
lako praktikak kontsumitzaile eta erabiltzaileen
kalterako izan daitezenean.

6. atala.- Gauzatzeko baldintzak

.- Merkataritza-iharduerak indarrean dagoen lege-
diaren arabera beharrezko gaitasun juridikoa du-
tenek gauzatuko dituzte.

2.- FEnpresa-askatasunaren hatsapen orokorrari kal-
terik sortu gabe, baldintza eta gaitasun jakin ba-
tzuk edo halako titulazio eskatu ahal izango dira
administrazioko emakida edo baimen bereziren
bat behar duten edo produktu edo zerbitzuaren
izaera dela eta tratacra berezia eskatzen duten
merkataritza-iharduerak gauzatzeko, bai eta he-
rri-interesa kontuan hartzeagatik ere.

3.-  Jaurlaritzak, 21. atalean jasotakoari kalterik sortu
gabe, merkataritzako iharduera-modu jakin ba-
tzuetan aritzeko baldintzatzat jo ahal izango du,
araudiz, berme edo fidantzak ematea, interes
orokorreko arrazoiak medio.

7. atala.- Mcrka’taritza-cnpresen betebeharrak
/ .
Merkataritza-enpresek beren iharduera eta ihar-
dunbiderako ezarrita dauden agin, informazio, liburu
edo erregistroari buruzko betebeharrak bete beharko
ditnzte eta dagozkien Ekonomia lhardueragatiko Zer-
garen idazpuruetan izena emanda egon beharko dute.

II. atalburua
Eskaintzaren eta prezioen baldintzak

§. atala.- Eskaintzaren baldintzak

1.- 4. atalean ezamitakoaren arabera,
merkataritza-ibarduera gauzatzerakoan, produktu
edo zerbitzuen jatorri, kalitate eta kopurua, pre-
zioa eta salmentako edo emanketako baldintzak,
eskainitakoak izango dira eta, beti ere, haiek
arautzen dituen araudiaren arabera eska daitez-
keenak.

Eskaintzaileak, horretarako, produktu edo zerbi-
tzua ezagutzeko informazio egokia, erabilerak di-
tuen arriskuak eta eskuratzeko baldintzak jakina-
razi beharko ditu.

2.-  Halaber, merkataritza-eragiketarik gertatzen bada
eta hartzaileak hala eskatuz gero,

partamento competente en materia de comercio,
con caracter excepcional podra adoptar medidas
de intervencion en los procesos de distribucion
de productos alimenticios y/o de primera necesi-
dad cuando asi lo exigieran déficits de abas-
tectmtento.

2.-  En el ejercicio ‘de la actividad comercial no po-
dran rezlizarse practicas que supongan actual o
potencial acaparamiento, paralizacion o enca-
recimiento injustificados en el proceso normal de
distribucion de los productos o prestacién de
servicios, o bien que supongan discriminacion
alguna, cuando supongan un perjuicio para los
consumidores y usuarios. '

Articulo 6.- Condiciones para su ejercicio

1.-  El ejercicio de actividades comerciales se realizara

por quienes ostenten la capacidad juridica nece-
saria con arreglo a la legislacion vigente.

2.-  Sin perjuicio del principio general de libertad de
empresa, se podran exigir determinadas con-
diciones y aptitudes o titulacion para ejercer
aquellas actividades comerciales sujetas a especial
concesion o autorizacion administrativa, o que
requieran un tratamiento singular por razon de la
naturaleza del producto o servicio, asi como por
consideraciones de interés puablico.

3- El Gobierno podra condicionar reglamen-
tariamente, sin perjuicio de lo sefialado en el ar-
ticulo 21, el ejercicio de determinadas modali-
dades de actividad comercial a la prestacion de
garantias o fianzas, justificadas por causas de in-
terés general.

Articulo 7.- Obligaciones de las empresas comerciales

Las empresas comerciales deberan cnmplir con
las obligaciones sobre documentacion, informacion, li-
bros o registros establecidos para su régimen y funcio-
namiento, asi como cstar dadas de alta en los corres-
pondientes epigrafes del Impuesto de Actividad Eco-
nomica.

Capitulo I
De las condiciones de la oferta y de los precios

Articulo 8.- Condiciones de Ia oferta

1.-  De acuerdo con lo previsto en el articulo 4, en el
ejercicio de la actividad comercial, el origen, la
calidad y la cantidad de los productos o servicios,
su precio y condiciones de venta o prestacion,
seran los ofrecidos y en todo caso los exigibles
conforme a la normativa reguladora de los mis-
mos.

A tal efecto, se prestara por el oferente la infor-
macién que resulte apropiada para el co-
nocimiento del producto o servicio, riesgos de su
utilizacién y condiciones de adquisicion.

2.- lIgualmente, en caso de transaccién y a solicitud
del adquirente, las cmpresas comerciales estaran



EHAA - 1994ko ekainak 13, astelchena

N.2 111 ZK.

B.O.P.V. - lunes 13 de junio de 1994 7105

merkataritza-enpresek derrigorrez. eman beharko
dute merkataritza-eragiketari buruzko xehetasu-
nak azaltzeko nahikoa agin.

9. atala.- Produktu eta zerbitzuen prezioa

l.-

Eskaintza egiten dutenek askatasuna izango dute
produktu eta zerbitzuen prezioa finkatzeko, in-
darrean dagoen legediak ezarritako mugen sal-
buespenaz.

Merkataritzarako produktuek argi azalduko dute
zein den haien prezioa, hartzaileek eskaintzaileari
galdetu beharrik izan cz dezaten. Erakustokietako
gaien prezioak kanpotik ikusteko moduan jarri
beharko dira. Erabiltzaileekiko zerbitzuak es-
kaintzen dituzten merkataritza-etxe guztiek jen-
deak ikusteko moduan azaldu beharko dituzte
gaiei aplika dakizkickcen prezioak.

Prezioen informazioari dagokionez, salbuespen
edo baldintza bereziak ezarriko dira araudi bidez
scgurtasuna, homogencotasuna nahiz produktu
cdo zerbitzuaren izacra dcla eta.

Multzoka saltzeko diren produktuetan,
neurri-unitate bakoitzan dagokion prezioa adie-
raziko da. Multzoka saldu ohi diren produktue-
tan, aldez aurrctik czarritako kopuru edo bolu-
menetan jartzen badira salgai, ohizko neurri-uni-
tatcko prezioa azalduko da, produktuaren neurria
eta prezioa guztira.

Iragarritako salmenta-preziotzat hartuko da es-
kura ordaindu ondoren lortutako produktu edo
zerbitzuari 7erga eta guzti dagokion prezioa.

Merkatariak onartzen diren ordainbideak zcin-
tzuk diren azalduko du, bai cta produktua itzul-
tzeko aukerarik ba al dagoen ala ez cta itzultze
hori, erosleari intercsatzen edo komeni zaiolako
bakarrik bada, zcin baldintzatan gauzatuko den
ere.

II1. atalburua
Bidegabcko publizitatea

10. atala.- Bidegabcko publizitatea merkataritza-ihar-
ducra gauzatzerakoan

1
.-

Fusko Jaurlaritzak, atai honetan ezarrtakoaren
arabera eta kontsumitzaile eta crabiltzailcen bi-
dezko intcresen defentsarako, merkataritza-ihar-
duera gauzatzcrakoan bidegabeko publizitatea
erabiltzea saihesteko beharrezkoak diren ekintzak
sustatuko ditu.

Horretarako, eta leger czarritako ckintzei kalterik
sortu gabe, bere kabuz cdo doakionaren cskariz,
bidegabeko publizitatca eten edo aldatzcko ihar-
dunbidea izapidatu ahal izango du Eusko Jaurla-
ritzak auzitegi aginpidedunean, indarrcan dagoen
publizitatcari buruzko lcgediaren arabera.

obligadas a expedir documentacion suficiente so-
bre los diversos extremos relativos a la transac-
cion.

Articulo 9.- El precio en los productos y servicios

l.-

El precio de los productos y servicios sera fijado
libremente por los oferentes, sin mas limitaciones
que las impuestas por la legislacion vigente.

Los productos cxpuestos para su comercia-
lizacion estaran marcados con su precio de forma
clara, de modo que resulte innccesaria consulta
alguna al oferente. l.os precios de los articulos
expuestos en los escaparates resultaran visibles
desde el exterior. Todos los establecimicntos que
presten scrvicios a los usuarios exhibiran al pu-
blico de forma perfectamente visible los precios
aplicables a los mismos.

Reglamentariamente se estableceran las excep-
ciones o condiciones especiales en la informacion
de precios por motivo de scguridad, de homoge-
ncidad o de la naturaleza dcl producto o servicio.

I'n los productos que se vendan a granel. s¢ n-
dicara el precio por unidad de medida. IIn aquc-
llos productos que habitualmente se vendan a
granel y sc presenten a la venta en cantidades o
volimenes preestablecidos, se expondran a la
venta con indicacion del precio por unidad de
medida habitual, la medida del producto y cl
precio resultante.

Il precio de venta anunciado sc entendera como
cl total del producto o servicio adquirido al con-
tado, incluido el conjunto de los tributos.

[)l comcrciante explicitara los medios de pago
admitidos, asi como la posibilidad o no de devo-
lucion del producto y condiciones de la misma
cuando se derive, exclusivamente, del interés o
conveniencia del comprador.

Capitulo 111
De 1a publicidad ilicita

Articulo 10.- Publicidad ilicita en cl cjctcicio de la acti-
vidad comercial

i.-

Ll Gobierno Vasco, en los términos cstablecidos
en ¢l presente articulo y en orden a la proteccion
de los legitimos intereses de los consumidores y
usuarios, promovera las acciones ncccsarias ten-
dentes a evitar la utilizacion de la publicidad ili-
cita en el ejercicio de la actividad comercial.

A tal fin, y sin perjuicio dJe las acciones lc
galmente establecidas, ¢l Gobicrno Vasco podra.
de oficio o a instancia de parte, tramitar un pro-
cedimiento cncaminado a instar ¢l cese o rectifi-
cacién de la publicidad ilicita antc la jurisdiccion
competente, de acuerdo con la legislacion vigenice
en materia de publicidad.
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3.-  Sailarteko organo bat osatuko da araudi bidez eta 3.-  Reglamentariamente se constituira un érgano in-

hari egotziko zaizkio aurreko idazatian ezarritako terdepartamental al que se atribuiran las facul-
ahalmenak. tades previstas en cl apartado anterior.

IV. atalburua
Merkatarifza-etxea

11. atala.- Merkataritza-ctxea

Merkataritza-tharduera merkataritza-etxe batean
gauzatu beharko da, lege honen Il idazpuruan, sal-
menta-modu bereziei buruzkoan, ohartemandako sal-
buespenetan ezik.

Merkataritza-etxetzat hartuko dira
merkataritza-tharduera batera atxikitako cratkinak cta
tegiak.

Jendearentzat irekita daudencko ordu eta egunak
kanpoaldetik ikustecko moduan jarriko dira merkatari-
tza-etxcetan.

12. atala.- Irekitzeko baimena

Merkataritza-etxeak irekitzeko baimenak udalek
emango dituzte lege honetan czarnitakoan oinarrituz
eta ezartzckoa den araudiaren arabera.

13. atala.- Merkataritza-ctxeak jartzea

[usko Jaurlaritzak ezarn ahal izango ditu merka-
taritza-etxeak jartzeari buruzko wudal-arauek jarraitu
beharko dituzten irizpideak, ondorengo helburuak lor-
tzearren:

a) Merkataritza-homikuntzaren cta horren
lurralde-banaketaren arteko orcka cgokia.

b) Enpresa txiki eta ertainaren sustapena lehiarako
askatasunarcn esparruan.

c¢)  Kontsumitzaileen beharrak beteko dituzten beste
batzuk, haien bidezko interesak defendatuz.

IEuskal Herriko Lurralde Antolaketari buruzko
4/1990 Legean ohartemandako lurralde-antolaketarako
tresnctan finkatuko da zer-nolako lurralde-irizpideak
erabiliz jarri edo aldatuko diren salmentarako 2.000
metro koadro baino azalera handiagoa duten merkata-
rntza-etxeak edota, handitunk, azalera hor lortu edo
gainditzen dutenak.

HI. IDAZPURUA
SALMENTA MODU ETA PRAKTIKA BEREZIAK

I. atalburua
Ohizko merkataritza-etxetik kanpoko salmentak

14, atala.- Motak

Ohizko merkataritza-ctxetik kanpo gauzatutako
salmentak dira kaleko salmcntak deiturikoak, etxcz

Capitulo IV
Del establecimiento comercial

Articulo 11.- Establecimiento comercial

La actividad comercial habra de ejercerse en cs-
tablecimiento comercial, salvo las excepciones previstas
en el titulo T de esta leyv, dedicado a las modalidades
especiales de venta.

Se consideraran cstablecimientos comerciales las -
edificaciones y dependencias afectas a una actividad
comercial.

Los horarios y dias de apertura al pablico se ex-
pondran de forma visible desde el exterior de los esta-
blecimientos.

Articulo 12.- Licencia de apertura

Las licencias de apertura de los establecimicntos
comerciales seran concedidas por los ayuntamientos
basandose en lo previsto por esta ley y con arreglo a la
normativa aplicable.

Articulo 13.- Implantacion de cstablecimientos comer-
ciales

El Gobierno Vasco podra establecer criterios a
los que habran de ajustarse las normas municipales en
materia de implantacion de establecimientos comer-
ciales dirigidos a alcanzar los siguientes objetivos:

a) Un adecuado equilibrio entre el equipamiento
comercial y su distribucion territorial.

b)  El impulso de la pequefia y mediana empresa cn
el marco de la libertad de competencia.

c)  Aquellos otros que incidan en la satisfaccion de
las nccesidades de los consumidores protegiendo
sus legitimos intereses.

En los mnstrumentos de ordenacidn territorial
previstos en la Ley 4/1990, de Ordenacion del Territo-
rio del Pais Vasco, se cstableceran los criterios territo-
riales de aplicacion para la implantacién o modifi-
cacion de establecimientos comerciales con superficic
de venta supcrior a 2.000 metros cuadrados o cuando
la misma se alcance o supere por ampliacion.

TITULO Il
DE LAS MODALIDADES Y PRACTICAS ESPE-
CIALES DE VENTA

Capitulo 1
Ventas realizadas fuera de cstablecimiento comercial
permancnte

Articulo 14.- Clases

Son ventas cfectuadas fucra del establecimiento
comercial permanente las denominadas venta ambu-
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etxekoak, urrutikoak eta aldizkoak.

15. atala.- Kaleko salmenta. Z.er den

Kaleko salmenta ohizko saltzaileek edo noizean
behin saltzen dutenek merkataritza-etxe batetik kanpo
gauzatutako salmentak dira, saltoki edo eraikuntza
desmuntagarrietan edota ibilgailuetan. Kaleko salmen-
tak udalaren baimena beharko du; baimen hori beste-
renganaezina izango da cta gchienez urtebeteko iraupe-
na izango du.

Merkataritza-lckuetako sarbidean eta crakusto-
kicn aurrean ezin cgingo da salmenta-mota hon.

16. atala.- Kaleko salmenta arautzea

I.-  Udalek beren eraginpcko lurraldeetan arautu ahal
izango dute kaleko salmenta. Antolatuta ez da-
goen udaletan ezin gauzatuko da kaleko salmen-
ta. Udal-arauek derrigorrez ezarri beharko dituz-
te:

a) Baimena lortzeko baldintzak; ondorengoak
1izango dira gutxienez:

1.-  Saltzailearen bizilekua jakinarazica.

2.-  Dagozkion Ekonomia Iharducragati-
ko Zergaren idazpuruetan izena
emanda egotea eta zerga horren or-
dainketak eguneratuak izatea.

3.-  Dagokion Gizarte Segurantzaren
jaurbidean izena emanda egotea.

4.-  Merkataritza-produktuei eta instala-
kuntzei buruzko berarazko arauek
ezartzen dituzten garbitasun- eta osa-
sun-baldintzak edo bestelakoak erc
betetzea.

b)  Kaleko salmenta-mota desberdinen ezau-
garriak zehaztea. Horren arabera, ondoren-
goak bereiziko dira:

.-  Betidanik antolatu dircn aldizkako
merkatuak edota berriak, leku jakine-
tan eta maiztasun finko batez jartzen
direnak. Gcehicnez astean bitan anto-
latuko dira.

2.-  Azokak, jaiak edo herrike ospakizu-
nak dircla eta, noizean bchin ezartzen
diren merkatuak.

3-  Kamioi-denda edo kaleetan jartzen
diren postuetako salmentak, egoera
cta baldintza jakinetan baimenduta-

koak.

c) I ekua, salbuectsitako inguruncak, maiztasq-
na, ordutegia, baimenen kopurua eta bai-
mendutako produktuak zehaztea.

lante, venta a domicilio, venta a distancia y venta oca-
sional.

Articulo 15. Ventas ambulantes. Concepto

Son ventas ambulantes las realizadas por ven-
dedores habituales u ocasionales fuera de un esta-
blecimiento comercial, en puestos o instalaciones des-
montables, asi como en vehiculos. [l ejercicio de la
venta ambulante requerira autorizacion municipal, que
tendrlé caracter intransferible y una vigencia maxima
anual.

No podra efectuarse esta modalidad de venta en
acceso a lugares comerciales ni anic escaparates.

Articulo 16.- Regulacion de la venta ambulante

1.- Los ayuntamientos podran regular la venta am-
bulante en el territorio de su municipio. En los
municipios donde no exista ordenacion de venta
ambulante, ésta no podra realizarse. La regu-
lacién municipal debera necesariamente estable-
cer:

a)  Los requisitos para obtener la autorizacion,
que como minimo seran los siguientes:

1.-  Indicar el domicilio del vendedor.

2.- IDstar dado de alta cn los epigrafes
correspondientes del Impuesto de
Actividad Econdmica y encontrarse
al corriente de su pago.

3.- [Istar dado de alta en el régimen de la
Seguridad Social correspondiente.

4.-  Cumplir los requisitos higiénico-sani-
tarios o de otra indole que esta-
blezcan las reglamentaciones especi-
ficas relativas a los productos comer-
cializados e instalaciones.

b) La determinacion de las caracteristicas de
los tipos de venta ambulante. in este sen-
tido se diferencian: '

.- Mercados periodicos de caracter tra-
dicional o de nueva implantacion,
ubicados en lugares o espacios deter-
minados y de periodicidad fija. Estos
solo podran celebrarse durante un
maximo de dos dias a la semana.

2.-  Mercados ocasionales instalados con
motivo de ferias, fiestas o acontc-
cimientos populares.

13-  Vemta realizada en camjones-tienda o
puestos instalados en la via plblica
que se autorizan en circunstancias y
condiciones precisas.

¢) La concrecién de los lugares, perimetros
exceptuados, frecuencia, horario, numcro
de autorizaciones y productos autorizados.
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2.- DBaimencan argi azalduko da zein produkturi da-
gokion, bai eta zein leku, cgun eta ordutan cgin
ahal izango duten baimendunek kaleko salmenta.

3- Kaleko saltzaileak nahitacz jakinarazi beharko
du, ageriko txartel baten bidez, kontsumitzaileen
erreklamazioei, halakorik balego, erantzungo
zaien lekuko helbidea. Helbide hori beti ere fak-
turan edo salmenta-egiaztagirian azalduko da.

17. atala.- Salbuetsitako hiri-ingurunea

1.-  15.000 biztanletik goragoko udal guztictan ze-
haztuko da “salbuetsitako hirni-ingurunea”, eta
bertan ezin gauzatuko da kaleko salmenta.

2.-  Salbuetsitako hiri-ingurunca bertako udalak ze-
haztuko du, dagokion merkataritza-ganbara ofi-
zialari entzun ondoren, ingurune horretako mer-
kataritza-hornikuntzaren eta horrek herritarren
kontsumo-gaitasunarekiko duen egokitasunaren
arabera.

3.- [zarriko den salbuetsitako hiri-ingurunea homo-
gencoa cta etengabea izango da, eta, beti ere, hi-
rigunean kokatuko da.

18. atala.- Salbuespenak

Azokak, jaiak, herriko ospakizunak edo tradi-
ziozkoak direla eta, aurreko ataleko lehen idazatian ai-
patzen den salbuetsitako hiri-ingurunean kaleko sal-
menta gauzatzeko debekutik kanpo geratuko diren
merkatuak araudiz ezarriko dira, dagokien udalei eta
udal horrctako merkatari eta kontsumitzailcen elkarte-
rik ordezkagarrienei entzun ondoren.

19. atala.- Jagotea eta kontrola

Kaleko salmentari dagokionez, udalei dagokie
garbitasun-, osasun- cta scgurtasun-arauak eta merka-
taritza-tharduera arautzen dutenak betetzen dircla ber-
matzea, bai cta arau-hauste arin eta larriak kontrolatu
eta 7igortzea erc, beste herri-administrazio batzuei ego-
tzitako aginpideei kalterik sortu gabe.

20. atala.- Fitxez etxcko salmenta

.- TFitxez etxeko salmentatzat hartzen da bizilcku
pribatuetan, astialdi- cta bilera-lckuetan, lanto-
kietan eta antzekoetan egindako eskaintzaz gau-
zatzen dena eta ez saltzatlearen merkatarnitza-c-
txcan egindakoaz.

2-  Salmenta-mota hori cskaintzeko publizitatea
kontsumitzaileari eman beharko zaio. eta ondo-

rengo alderdiak izan beharko ditu:

a) Enpresarcn berceizgarriak eta helbidea.

2.-  La autorizacion indicara los productos a que se
refiere, asi como lugares, dias y horas en que po-

dra desarrollarse la venta ambulante por sus titu-
lares.

3.- Ll vendedor ambulante vendra obligado a infor-
mar, mediante cartel visible, de la direccion don-
de se atenderan, en su caso, las reclamaciones de
los consumidores. Dicha direccion debera figurar
en todo caso en la factura o comprobante de la
venta

Articulo 17.- Perimetro urbano exceptuado

.- En todos los municipios con mas de 15.000 ha-
bitantes se determinara un perimetro urbano ex-
ceptuado en el cual la ventd ambulante no podra
practicarse.

2.-  El perimetro urbano exceptuado se determinara
por los respectivos ayuntamientos, oida la Ca-
mara Oficial de Comercio correspondiente, en
razon al mivel de equipamiento comercial exis-
tente en la zona y su adecuacion a la capacidad
de consumo de su poblacion.

3.- El perimetro urbano exceptuado que se esta-
blezca debera ser homogéneo y continuo, y
comprender en cualquier caso la zona central del
casco urbano.

Articulo 18.- Exclusiones

Reglamentariamente se estableceran aquellos
mercados que con motivo de fenas, fiestas, aconte-
cimientos populares o tradicionales queden excluidos
de la prohibicion de practicar la venta ambulante en el
perimetro exceptuado al que se refiere el numero | del
articulo anterior, previa audiencia de los ayuntamientos
interesados y de las asociaciones de comerciantes y
consumidores méas representativas del municipio.

Articulo 19.- Vigilancia y control

Respecto a la venta ambulante, corresponde a los
ayuntamientos garantizar el cumplimiento de las nor-
mas higiénicas, sanitarias y dc seguridad, y de orde-
nacion de la actividad comercial, asi como el control y
sancion de las infracciones leves y graves, sin perjuicio
de las competencias atribuidas a  otras  Adminis-
traciones publicas.

Articulo 20.- Venta a domicilio

- Se considera venta a domicilio aquella en la que
la oferta se produce en domicilios privados, Iq-
gares de ocio 0 reunion, centros dec trabajo y si-
milares que no sean ¢l establecimiento del ven-
dedor.

2.-  La publicidad dc la oferta de este lipo dc_ venta,
que debera ser entregada al consumidor, incluira

los siguientes extremos:

a) Identificacion y domicilio dc la empresa.
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b) Satmenta mota hau gauzatzeko baimenaren
zenbakia.

c) Produktu edo zerbitzua merkatuan zalan-
tzarik gabe hautemateko beharrezkoak di-
ren datuak.

d)  Ordaintzeko kopuru, modu eta baldintzak,
bidaltzeko gastuak eta epea.

3.- Beste edozein motatako salmentaren bidez esku-
ratutako salgaiak etxera eramatea ez da aurreko
gaiaren barruan sartuko.

21. atala.- Baldintzak

.- Merkataritza-gaietan aginpidea duen sailari dago-
kio etxez etxeko salmenta-mota gauzatzeko bai-
menak ematea. Horretarako, eskatzaileek 16.
ataleko lehen idazatiko a) puntuan ezarritako
baldintzak bete beharko dituzte.

Etxez etxeko salinenta gauzatzeko, enpresek ber-
me-fidantza utzi beharko dute, araudiz finkatuta-
ko baldintzetan. :

Etxez etxeko salmentak egiten dituzten enpresek
administrazioko agintarien eskura izan beharko
dute salmenta-mota horretan parte hartzen duten
langileen zerrenda eguneratua.

2.-  Saltzaileak erosleari erakutsi beharko dizkio en-
presar=n izena, salmentarako baimena eta berak
zeren gisa diharduen azaltzen duten agiriak.

22. atala.- Urrutiko salmenta

.- Urrutiko salmenta da saltzaileak bere eskaintza
komunikabideren baten bitartez eginez gauzatzen
dena, eta erosleei eskakizunak komunikabide ho-
rren bidez edota urrutiko beste batez egiteko es-
katzen dielarik.

2.-  Merkataritza-gaietan aginpidea duen sailari dago-
kio salmenta-mota hon gauzatzeko baimenak
ematea. Horretarako, eskatzaileek 16. ataleko le-
hen idazatiko a) puntuan ezarritako baldintzak
bete beharko dituzte.

3.-  Beti ere, benetako produktuak eskaintzen dena-
ren ezaugarn berberak izango ditucla bermatuko
da.

4.- FEskaintzaren publizitateak ondorengo alderdiak

jaso beharko ditu:

a) Enpresarcn bereizgarriak, helbidea eta bai-
menaren zenbakia.

b) Produktu edo zerbitzua, merkatuan zalan-
tzarik gabe hautemateko beharrezkoak di-
ren datuak.
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b)  Nuamero de autorizacion para la practica de‘ ‘
este tipo de venta.

~
.

c¢) Los datos esenciales del producto o servicio
que permitan su identificacion inequivoca
en el mercado.

d)  Precio, forma y condiciones de pago, gas-
tos y plazo de envio.

3.-  No se consideran comprendidos en el concepto
anterior las entregas a domicilio de mercancias
adquiridas por cualquier otro tipo de venta.

Articulo 21.- Requisitos

l.-  Corresponde al Departamento competente en
materia de comercio autorizar la practica de la
modalidad de venta a domicilio. A tal efecto, los
solicitantes deberan cumplir los requisitos esta-
blecidos en el parrafo a) del apartado niimero |
del articulo 16.

Para practicar la venta a domicilio, las empresas
depositaran una fianza caucional, en las con-
diciones que se determinen reglamentariamente.

ILas empresas d< venta a domicilio deberan tencr
a disposicion de la autoridad administrativa una
relacion actualizada del personal quc intervenga
en este tipo de venta.

2.- Tl vendedor debera mostrar al comprador la do-

cumentacion en la que conste la identidad de la
empresa, la autorizacion para la venta y el carac-
ter con el que actia.

Articulo 22.- Venta a distancia

.- Se entiende por venta a distancia aquella en la
que el vendedor efectta su oferta al comprador a
través dc algin medio dc comunicacion, solici-
tando que los compradores formulen sus pedidos
mediante €l mismo u otro medio de comuni-
cacion a distancia.

2.- Corresponde al Departamento competente en
materia de comercio autorizar la practica de esta
modalidad de venta. A tal efecto, los solicitantes
deberan cumplir los requisitos establecidos en el
parrafo a) del apartado nomero 1 del articulo 16.

3.-  FEn todos los casos, se garantizara que el produc-
to real sea de idénticas caracteristicas que el pro-
ducto ofrecido.

4.- La publicidad de la oferta recogera los siguientes
exiremos:

a) Identificacion, domicilio y nimero de au-
torizacion de la empresa.

b)  Los datos esenciales del producto o servicio
que permitan su identificacion inequivoca
en el mercado.




EHAA - 1994ko eka_inak 13‘, astelehena

7110 N.2 111 ZK. B.O.P.V. - lunes 13 de junio de 1994

"c)“ Ordaintzeko kopijru, modu eta baldintzak, c) Precio, forma y condiciones de pago, pas-
bidaltzeko gastuak eta epea. tos y plazo de envio.

5.- Kontsumitzaile edo erabiltzaileek aldez aurretik 5.-  S6lo podra efectuarse ¢l envio de productos o

eskatu dituzten produktu edo zerbitzuak bakarrik
bidali ahal izango dira.

Aurreko lerroaldian azaldutakoa ez da produk-
tuen sustapenerako lagin edo opariak bidaltzera-
koan ezarriko, guztiz doakoak direla argi eta gar-
bi azaltzen bada, bai eta kontsumitzaileak inola-
ko erantzukizunik ez duela ere.

23. atala.- Aldizko salmenta

l.-

Aldizko salmenta izenez ezaguizen da tharduera
horretarako ohizkoak ez diren merkatantza-e-
txeetan hilabete baino denbora laburragoz gau-
zatu eta kaleko salmenta ez dena.

Salmenta-mota  hori  merkataritza-gaietarako
aginpideca duen sailak baimendu beharko du.

Fskabidean honako alderdi hauek zehaztu behar-
ko dira;

a)  Saltzailearen bereizgarriak.

b)  Produktucn ezaugarrien azalpena.

¢)  Administrazioko cta zcrgabidezko baldin-
tzak betetzea.

d)  Aretoa erabiltzeko agiria.

Halaber, eskabidearen baldintzak cgiaztatzeko

aginak aurkeztuko dira.

Aldizko salmenta berariazko legepean ez dagoen
enkante bidcz gauzatzen dencan, hau da, enkan-
tetzat produktuak gainontzeko balizko erosleck
baino diru-kopuru handiagoa eskaintzen duenari
cmatca dela ulertzen dencan, produktua esleitze-
ko gutxieneko baldintzen zehaztapena ere eska-
tuko da.

I1. atalburua
Beste salnm\::-modu bereziak

24. atala.- Merkealdiko salmenta

{.-

Iinpresariak prezioak ezartzeko eta egoki deritzen
eskaintzak egiteko duen askatasunari kalterik
sortu gabe, publizitatcan merkealdiko salmenta
izcna ez da erabiliko, indarrcan dagoen legedian
czarritakoarcn arabera, salmentetan ohizko pre-
7i0a, urtaro-aldaketa, denboraldi-amaicra edo ai-
patu legedian zchaztutako denboraldi edo sasoie-
tan salgaiak berritu beharra dela eta, jaisten de-
ncan baizik. Nolanahi cre, merkealdien publizita-
tea urtecko bi denboraldi edo sasoitara mugatuta

l.-

servicios que previamente hayan sido solicitados
por los consumidores o usuarios.

Lo sefialado en el parrafo anterior no sera de
aplicacion al envio de muestras o regalos de pro-
mocion, a condicion de que figure claramente su
caracter totalmente gratuito y la ausencia de toda
obligacion por parte del consumidor.

Articulo 23.- Venta ocasional

Se denomina venta ocasional aquella que se rea-
liza por un pertodo inferior a un mes, en estable-
cimientos que no tengan caracter comercial per-
manente para esta actividad, y que no constituya
venta ambulante.

Iista modalidad de venta debera ser autorizada
por el Departamento competente cn materia de
comercio.

En la solicitud se determinaran’los siguientes cx-
tremos:

a) Identificacion del vendedor.

b)  Descripeton de las caracteristicas de los
productos.

c) Cumplimiento de los requisitos fiscales y
administrativos.

d)  Titulo de uso del local.

Asimismo, sc adjuntara documentacion justifi-
cativa de los extremos a quc sc refiere la solicr-
tud.

I'n aquecllos supuestos en los que la venta oca-
sional sca en subasta no sujeta a legislacion cs-
pecifica, entendiendo por subasta aquella en la
que se adjudican productos a quicn oferta un
precio superior al del resto de los posibles adqui-
rentes, se exigira, ademas, la especificacion de los
requisitos minimos para la adjudicacion del pro-
ducto.

Capitulo 11
Otras modalidades especiales de venta

Articulo 24.- Venta con rebaja

Sin perjuicio de la libertad para fijar precios por
parte del empresario, asi como de la realizacion
de las ofertas que estime oportunas, en la publi-
cidad la denominacioén de rebaja sc utilizara ex-
clusivamente para aquellas ventas que se realicen,
conforme a lo dispuesto cn la legislacion vigente,
con reduccion del precio habitual de venta con
motivo de los cambios de estacion, fin de tem-
porada o renovacion dc existencias durante los
periodos o temporadas que sc sciialen en dicha
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geldituko da, denboraldi bakoitzean bi hilabete-
koa izango delarik gehienera.

Salmenta-modu hau egiteko, merkataritza-gaic-
tan aginpidea duen sailari horretan hasi baino le-
hen jakinaraziko zaio.

2.- Salmenta horictan, zalantzarik ez sortzeko mo-
duan azalduko da produktu bakoitzaren lehengo
prezioa eta orain eskaintzen dena, 9. ataleko 2.
idazatian ohartemandako berezitasunez.

1. Merkealdiko salmenta izenaren erabilera debeka-
tuta dago ondorengo gaiak saltzeko:

a) Hondatuta daudenak.
b)  Merkealdiko salmentarako eskuratutakoak.

) Merkealdiko salmentak hast baino hilabete
lehenago azken kontsumitzailearentzako
salgai €2 zcudenak.

4.-  Salgai dauden produktu guztiak merkealdikoak
¢7 badira, beherapena dutenek cgoki bereizita
cgon beharko dute bestectatik.

25. atala.- Soherakinen salmenta

.- Soberakinen salmenta produktu hondatuak edo
crabiltzen c¢7 direnak saltzea helburutzat duen
salmenta da.

2. Salmenta-mota horrctan eta horren publizitatean
nahikoa argibide eman bcharko da cragin duten
egoera cla zergatiak azaltzeko.

3.~ Salgai dauden produktu guztiak soberakin-sal-
mentakoak ¢z badira, salmenta-mota honetan es-
kainitakock besteetatik aldendurik cgon beharko
dute.

26. atala.- Azken-salmentak

| - Azken-salmentatzat hartuko da ondorengo arra-
zoiren bat dela cta ohiz kanpo cgindako salmen-
ta:

a)  Merkataritza-iharducraren - bchin-behingo
edo behin-betiko ctenaldi osoa cdo zatiz-
koa. Ltenaldia zatizkoa bada, azken-sal-
mentako salgatak zcin diren adierazi behar-

ko da.

b) Arctoa itxi cdo aldatzea.

2. Azken-salmentak merkataritza-ctxearen izakinak
izan diren produktu cdo salgaictan bakarrik izan-
go du cragina.

3.-  Azken-salmentako publizitate guztictan adicraz

beharko dira eragin duten arrazoiak, bai eta ha-

legislacion. En todo caso, la publicidad de reba-
jas estara limitada a dos periodos o temporadas
por afio con una duracion maxima de dos mescs
por temporada.

Ia realizacion de esta modalidad de venta se co-
municara al Departamento competente en mate-
ria de comercio previamente a su inicio.

Fn estas ventas debera schalarse dec forma in-
equivoca, en cada producto, ¢l precio anterior y
el que se ofrece, con las particularidades previstas
en el niimero 2 del articulo 9.

Queda prohibida la utilizacion de csta denomi-
nacion en la venta de los siguientes articulos:

a) I.os deteriorados.
b)  Los adquiridos para csta finalidad.

c) LLos que no estuvicran a la venta al consu-
midor final con un mes de antelacion a la
fecha de inicio de la venta con rebaja.

I'n el supuesto de que la venta con rebaja no
afecte a la totalidad de los productos comercia-
lizados, los rebajados estaran suficientemente di-
ferenciados del resto.

Articulo 25.- Venta de saldos

l.-

Sc cntiende por venta de saldos aquella que tienc
por objeto la de productos deteriorados o cn de-
SUSO.

[ste tipo de venta y su publicidad debera ir
acompanada dc informacion suficiente de las cir-
cunstancias y causas concretas que la motiven.

En el supuesto de que la venta de saldos no
afecte a la totalidad de los productos comercia-
lizados, los articulos ofrecidos por csta modali-
dad de venta deberan estar fisicamente separados
de aquellos que no lo estén.

Articulo 26.- Venta cn liquidacion

l.-

Se entiende por venta en liquidacion aquella de
caracter excepecional motivada por:

a)  Cese total o parcial, definitivo o temporal,
de la actividad comercial. Iin el supucsto
de cese parcial tendra que indicarse la clase
de mercancias objeto de liquidacion.

b)  Cicrre o transformacion del local.
I a venta en liquidacion se limitara a los produc-
tos o articulos que vengan formando parte de las

existencias del ecstablecimiento.

I'n toda publicidad de una venta en liquidacton
tendra que indicarse las causas que la motivan,
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siera-data eta iraupena ere. Halaber, lehengo pre-
7ioa cta salgai horrentzat eskaintzen dena edo
azken-salmentari aplika dakiokeen beste edozein
pizgarri ere adierazi beharko da.

4.-  Avzken-salmenta merkataritza-gaietako aginpidea
ducn sailari jakinarazi beharko zaio hasi baino
zazpi cgun Ichenago, zergatia, hasiera-data, irau-
pena eta salgaicn zerrenda ere azalduz.

27. atala.- Baldintzak

Azken-salmentak produktuak salgai egon diren
merkataritza-etxe berean egin beharko dira, ezinbeste-
ko arrazoiren batek edo epailearen edo administrazioa-
ren ebazpenen batek galerazten cz badu edota salmenta
cgitcko zergatiek besterik eskatzen ez badute.

A7zken-salmenta deitzeko, aurrekoa amaitu zenc-
tik 12 hilabeteko epeak igaro beharko du, ezbehar edo
czinbesteko arrazolak eragindakoa ez bada.

28. atala.- Sustapceneko salmenta

1.- Sustapeneko salmentak izango dira produktu edo
zerbitzu jakin batzuen salmenta ezagutarazi edo
bultzatzea helburutzat dutenak erosleei abantai-
lak eskainiz, hala nola, deskontuak, opariak, sa-
nak edo beste edozein pizgarri.

2.-  Sustapeneko salmentak nahikoa argibide eman
beharko du aldez aurrctik edo egin bitartean, al-
derdiok argi azalduz:

a)  Sustapenaren xede diren produktu edo zer-
bitzuak.

b)  Sustapenaren baldintzak.
c) Sustapenaren indarraldia.

3.-  Saltzaileak itxaron daitekeen eskaera hornitzeko
adina izakin izan beharko du, eta publizitateak
ez du eskainitako produktuaren izakinik den al-
ditik gora iraungo.

4.-  Sustapeneko salmentaren xede diren produktu
edo zerbitzuek ez dute curen balioa murritz de-
zakeen inolako kalterik izango.

29. atala.- Salmenta automatikoa

1.-  Salmenta automatikoa horretarako prestatuta
dauden makinen bitartez egindakoa da, cskatzen
den diru-kopurua haietan sartu ondoren, saltzai-
leak bitarteko-lanik egingo ez duelarik.

2.- Mota honetako praktikarako, ondorengo datuak
makinan azalduko dira ongi ikus daitekeen lc-
kuan:

asi como la fecha de comienzo y duracion de la
misma. Debera indicarse igualmente el precio
anterior y el que se ofrece para cada articulo u
otro tipo de incentivo que se aplique a la liqui-
dacion.

4.- La venta en liquidacion habra de ser comunicada
al Departamento compelente en materia de co-
mercio con siete dias de antelacion a su inicio,
indicandose Ja causa, la fecha de comienzo y Ia
duracién de la misma y relacion de mercancias.

Articulo 27.- Condicioncs

Las ventas en liquidacion habran de efectuarse cn
el mismo establecimiento comercial en el que los pro-
ductos hayan sido habitualmente objeto de venta, sal-
vo en caso de fuerza mayor o de resolucién judicial o
administrativa que lo impida o que las causas que ori-
ginen dicha venta asi lo exijan.

Para denominar una venta en liquidacién debera
transcurrir un periodo de 12 meses desde la finalizacion
de la anterior, salvo que venga propiciada por causa de
siniestro o fuerza mayor.

Articulo 28.- Venta en promocion

l.-  Ls venta en promocién aquella que tiene por fi-
nalidad dar a conocer o potenciar la venta de de-
terminados productos o servicios ofreciendo a los
compradores condiciones ventajosas mediante
descuentos, regalos, premios o. cualquier otro in-
centivo.

2.- La venta en promocion tendra que ir precedida
o acompaiiada de informacién suficiente, en la
que deberan figurar con claridad:

a) Los productos o servicios objeto de pro-
mocion.

b)  Las condiciones de la promocion.
c)  El periodo de vigencia de la promocion.

3.- El vendedor dispondra de existencias suficientes
para satisfacer la demanda previsible, y la du-
racion de la publicidad no excedera de la dispo-
nibilidad de existencias del producto ofertado.

4.- Los productos o servicios objeto dc¢ venta pro-
mocional no podran estar afectados por ninguna
causa que reduzca su valor.

Articulo 29.- Venta automitica

I.- Es venta automatica la realizada mediante ma-
quinas preparadas a tal efecto, previa introduc-
c16n en las mismas del importe requerido, sin
mediacion del vendedor.

2.-  DPara la practica de esta modalidad figuraran en
lugar visible de la maquina los siguicntes datos:
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a)  Erabilitako makinaren administrazioko ho-
mologazioa.

b)  Saltzailearen bereizgarriak, bai eta bere hel-
bidea ere, makina hondatu edo errcklama-
zioren bat sortzen denerako.

¢) Frabiltzeko baldintzen cta produktu edo
zerbitzuen azalpena.

3.- Salmenta-mota honetan erabilitako makinek sis-
tema bat izan beharko dute, salgairik ¢z dagoe-
nean edo makina bera gaizki dabilenean dirua
itzultzeko.

4.- Edan alkoholdunak eta tabakoa makinen bidez
saltzeko, Drogamenpekoen alorreko Aurre-har-
tze, Laguntza eta Birgizarteratzeari buruzko
15/1988 legean edo lege hori ordezkatu edo ga-
ratzen duen araudian ezarritakoaren arabera jo-
katuko da.

5.- Flikagaien salmenta automatikoa horiek inda-
rrean dagoen berariazko araudiaren arabera on-
tziratu eta etiketatuak daudencan bakarrik cgin
ahal izango da.

6.- Udalek makina horiak merkataritza-etxeen kal-
poaldean jartzeko baimena ematerakoan gogoan
izango dituzte, bestelako irizpideen artean, hala
eskatutako leku publikoen zertzeladak nola al-
derdi horretako merkataritza-hornikuntza.

II1. atalburua
Merkataritza-praktika bereziak

30. atala.- Katea edo piramide gisako salmenta

[.- Piramide edo katea gisako salmentatzat joko da
kontsumitzaile edo erabiltzaileei produktuak edo
zerbitzuak prezio merkean edo doan cskaintzea,
horren ordainetan kontsumitzaile edo erabiltzai-
leek, zuzenean nahiz zeharka, beste bezero ba-
tzuk edo halako salmenta-kopurua lortu behar
izango dutelarik.

2.-  Debekatu egiten da kontsumitzaile nahiz erabil-
tzaileek katea edo piramide gisako salmentetan
bitartekan izatca.

31. atala.- Sari edo opariak banatzcko zozketak

Merkatari batek edozein kontsumitzaile edo cra-
biltzaileri halako zozketa dela eta sari edo opariren bat
dagokiola esaten dioncan, ezin izango dio, cz zuzenean
ez eta zcharka ere, horick emateko inolako zerbitzu
cdo produkturik erosarazi.

IV. IDAZPURUA
MERKATARITZA LEHIAKETAK

32. atala.- Mcrkataritza-lchiaketak. Zer diren

1.-  Merkataritza-lchiaketa izena hartzen dute helbu-

a) La homologaci('m administrativa de Ia ma- o
quina empleada.

b)  La identificacion del vendedor y de su do-
micilio para los supuestos de averia y re-
clamacion.

¢)  La descripcion de las condiciones de fun-
cionamiento y de los productos o scrvicios.

3.- Las maquinas utilizadas en este tipo de venta de-
ben incorporar un sistema de devolucion del di-
nero para los supuestos de inexistencia de mer-
cancia o funcionamiento deficiente.

4.- Para la venta a través de maquinas automaticas
de bebidas alcohdlicas y tabaco se estara a lo
previsto en la Ley 15/1988, sobre Prevencion,
Asistencia y Reinsercion en materia de Drogode-
pendencias 0 normativa que la sustituya o dcs-
arrolle.

S.- La venta automatica de productos alimenticios
solo se permitira cuando éstos se hallen envasa-
dos y etiquetados segun la normativa especifica
vigente.

6.- Los ayuntamientos, al conceder autorizacion
para su colocacion fuera de los establecimientos
comerciales, tendran en cuenta, entre otros crite-
rios, las condiciones que concurren en los lugares
publicos demandados y cl equipamiento comer-
cial existente en la zona.

Capitulo 111
Practicas comerciales cspeciales

Articulo 30.- Venta en cadena o en piramide

.- Se entiende por venta en piramide o en cadena
cualquier tipo de venta en la que se ofrece a los
consumidores 0 usuarios productos o servicios a
precio reducido e incluso gratuito a condicion de
que éstos consigan, directa o indirectamentc,
otros clientes o un determinado volumen de ven-

tas.

2.- Queda prohibida la mediacién de los consu-
midores o usuarios en las practicas cn cadena o
piramidales.

Articulo 31.- Oferta de premios o regalos mediante
sortco

Cuando un comerciante comunique a cualquicr
consumidor o usuario quc ha sido agraciado por sortco
con un premio o bicn con la entrega de un obsequio,
no puede condicionar, directa o indircctamente, su cn-
trega a la compra de productos o servicios.

TiruLo 1v
DE LOS CERTAMENES COMERCIALES

Articulo 32.- Certamenes comerciales. Concepto

1o Se denominan certamenes comerciales las mani-
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ruok dituzten merkataritza-izaerazko agerpenek:
ondasun eta/edo zerbitzuen erakusketa, hedapena
eta merkataritza-sustapena, merkataritza-eskual-
daketa ondoriotzat izan dezaketen eskaintza eta
eskaeraren hurbilpena erraztea eta merkatuaren
gardentasuna bultzatzea. Merkataritza-lehiaketen
aginpidea duen sailak aldez aurretik hala bai-

mendurik, inoiz 7uzeneko salmentarik egin ahal -

izango da Ichiaketen barruan.

Aurreko zenbakian azaldutako merkataritza-le-
hiaketek “azoka” izena hartuko dute aldizka egi-
ten direnean, eta “erakusketa” izena halako tarte
jakinik ez dutenean.

Merkataritza-lehiaketen sailkapena araudi bidez
zehaztuko da, erakutsi beharreko ondasun eta/e-
do zerbitzuen jatorriaren eta ezaugarrien arabera.

33. atala.- Merkataritza-lehiaketa ofizialak

l.-

Merkataritza-lehiaketak ofizialtzat hartuko dira
gai horretan aginpidea duen sailak antolaketa eta
ospakizuna bera baimentzen dituenean, araudi
bidez zehaztuko diren baldintzak aurretiaz bete
badira eta sail horrek urtero egin eta Euskal Ie-
rriko Agintaritzaren Aldizkarian argitaratzen den
Euskal Herriko Lehiaketen Egutegi Ofizialean
azaltzen badira. Merkataritza-lehiaketa ofizial
hauek irabazi-asmorik gabekoak izango dira.

“Azoka ofiziala”, “erakustazoka ofiziala”, “azoka
ofizial monografikoa”, “areto ofizial monografi-
koa” edo antzeko izenak, eremuan erreferentzia-
rik egiten ote dioten kontuan izan gabe, atal ho-
netako aurreko zenbakian aipatzen diren merka-
taritza-agerpenetan bakarrik erabili ahal izango
dira.

Merkataritza-lehiaketen antolakuntza eta ospaki-
zuna bera, erakutsi beharrcko ondasun etaj/edo
zerbitzuen jatorria dela eta Fuskal Herriaren lu-
rraldea bezainbesteko eremua edo zabalagoa har-
tzen duienean, lege honen 335. atalean zehaztuta-
ko azoka-erakundeen esku geratuko dira, araudi
bidez czarritakoaren arabera.

Merkataritza-lehiakcta bakoitzak lantalde bat
izango du antolatzaileei agerpcnaren garapencra-
ko eredu nagusiak adierazteko. Lantaldekideen
izendapena merkataritza-lehiaketa bakoitzaren
erakunde antolatzailearen aginpide izango da eta
horrek merkataritza-lehiaketaren aginpidea duen
sailari jakinarazi beharko dio, sailak, aldi berean,
lantalderako ordezkari bat edo batzuk izendatu
ahal izango dituelarik. Lantaldearen osaketa,

aginpideak eta ‘iharducra araudi bidez zehaztuko
dira.

festaciones de caracter comercial que tengan por
objeto la exposicion, difusion y promocién co-
mercial de bienes y/o servicios, facilitar el acer-
camiento entre la oferta y la demanda que con-
duzca a la realizacion de transacciones comer-
ciales y potenciar la transparencia del mercado.
Previa autorizacion del Departamento compe-
tente cn materia de certimencs comerciales, po-
dran llevarse a cabo ventas directas durante su
desarrollo.

Los certamenes comerciales definidos en el ni-
mero anterior recibiran la denominacion de “fe-
rias” cuando su celebracion tenga caracter perio-
dico, y “exposiciones” cuando carezcan de dicho
caracter.

Reglamentariamente se determinara la clasifi-
cacion de los certamenes comerciales, en funcion
tanto de la procedencia como de las caracteris-
ticas de los bienes y/o servicios a exhibir.

Articulo 33.- Certamenes comerciales oficiales

Los certamenes comerciales tendran la califi-
cacion de oficiales cuando su organizacion y ce-
lebracion haya sido autorizada por el Depar-
tamento competente en esta materia, previo el
cumplimiento de los requisitos que reglamen-
tariamente se determinen, y estén incluidos en el
Calendario Oficial de Certamenes Comerciales
del Pais Vasco elaborado anualmente por el
mencionado Departamento y publicado en el
Boletin Oficial del Pais Vasco. I.a celebracion de
certamenes comerciales oficiales se realizara sin
animo de lucro.

Los términos “feria oficial”, “fcria oficial de
muestras”, “feria oficial monografica”, “expo-
sicion oficial”, “salon oficial monografico” o si-
milares, incluyan o no referencias a su ambito,
unicamente podran ser utilizados por las mani-
festaciones comerciales a que se refiere el nimero
anterior del presente articulo.

La organizacion y celebracion de certamenes ofi-
ciales, cuando por la procedencia de los bicnes
y/o servicios a exhibir tengan un ambito igual o
superior al del territorio del Pais Vasco, podra
reservarse, con caracter exclusivo, a las institu-
ciones feriales definidas cn el articulo 35 de la
presente ley, en los términos que reglamen-
tariamente se determinen.

Cada uno dc los certamenes comerciales oficiales
contara con un comité encargado de marcar a los
organizadores de los mismos las principales pau-
tas para su desarrollo. lLa designacion de los
miembros de los comités sera competencia-de la
entidad organizadora del certamen comercial co-
rrespondiente, debiendo informar de la misma 511
Departamento competente en materia de certa-
menes comerciales, quien a su vez podra designar
uno o varios representantes en los mismos. Su
composicion, competencias y funcionamiento se
determinara reglamentariamente.
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34. atala.- Merkataritza Lehiaketen Batzordea

l.-

Eusko Jaurlaritzak, gai horren aginpidea duen
sailak hala proposatuta, Euskal Herriko Merka-
taritza Lehiaketen Batzordea osatuko du, sailari
atxikia, erakundeen eta gizarte- eta ekonomia-e-
ragileen topagune izan dadin. Batzorde horren
aginpidea proposamenak egin eta azokei buruzko
politika-gaietan aholkuak ematea da.

Batzordearen zeregin, osaketa eta ihardunbidea
araudi bidez zehaztuko dira. Bertan parte hartu-
ko dute lurralde historikoetako foru-aldundiek,
Euskal Udalernien Flkarteko ordezkaritza batek,
Euskal Herriko merkataritza-ganbara ofizialek,
enpresarien erakundeek eta Euskal Herran egin-
go diren merkataritza-agerpenekin zerikusirik
handiena duten ekonomia-alorrek.

35. atala.- Merkataritza-Ichiaketen antolatzaileak

l.-

Idazpuru honek aipatzen dituen merkataritza-le-
hiaketak ondorengoek antolatu ahal izango di-
tuzte:

a)  Azoka-erakundeek.

b) Beste erakunde antolatzaile publiko edo
pribatuek.

Azoka-erakundeak, berariazko nortasun juridi-
koa duten irabazi-asmorik gabeko erakundeak
dira, eta haien helburua merkataritza-lehiaketak
sustatu eta antolatzea izango da.

Azoka-erakundeak beren estatutuek arautuko di-
tuzte, eta antolaketa, administrazio, eraketa eta
desegiteari buruzko guztia ere arautuko dute, bai
eta haien gobernurako organoen eskumenak ere;
organo honetan ordezkatuta egongo dira Eusko
Jaurlaritza, bakoitzean dagokion foru-aldundia
eta erakundea dagoen tokiko udala eta merkata-
ritza-ganbara ofiziala, beste herri-erakunde edo
erakunde pribatu batzuen partehartzeari kalterik
sortu gabe. Azoka-erakundeen estatutuak merka-
taritza-lehiaketen gaietan aginpidea duen FEusko
Jaurlaritzako sailak onartu beharko ditu.

Iiraketa egokirako eta azoka-erakunde gisa ihar-
duteko baldintza eta betekizunak araudi bidez
7zehaztuko dira.

36. atala.- Merkataritza Lehiaketen Erregistro Ofiziala

l.-

Fusko Jaurlaritzak Euskal Herriko Autonomi
Elkartcko Merkataritza Lehiaketen Erregistro
Ofiziala sortuko du, gai horretako aginpidea duen
sailaren menpean egongo dena.

Merkataritza Lehiaketen Erregistro Ofizialak bi

Ar@;c‘ulo 34.- Comision de certamenes comerciales

L.-  El Gobierno Vasco, a propuesta del Depar-
tamento competente en la materia, creara un
Comision de Certamenes Comerciales del Pais
Vasco, adscrita a dicho Departamento, como 6r-
gano de encuentro de instituciones y agentes
econdémicos y sociales, cuya competencia sera la

de elevar propuestas y asesorar ¢n materia dc
politica ferial.

2.- © Reglamentariamente se determinaran sus fun-
ciones, composicion y régimen de funcio-
namiento. Participaran en ¢l mismo las Dipu-
taciones Forales de los Territorios Historicos,
una representacion de la Asociacion de Munici-
pios Vascos, las Camaras Oficiales de Comercio
del Pais Vasco, las organizaciones empresariales
y los sectores econdmicos con mayor implicacion
en las manifestaciones comerciales a celebrar en
el Pais Vasco.

Articulo 35.- Organizadores de certamenes comerciales

l.-  Los certamenes comerciales a que se refiere cl
presente titulo podran ser organizados por:

a) Instituciones feriales.

'b)  Otras entidades organizadoras, publicas o
privadas.

2.-  Son instituciones feriales Jas entidades con perso-
nalidad juridica propia y sin animo de lucro,
cuyo objeto sea la promocion y organizacion de
certamenes comerciales.

Las instituciones feriales se regiran por sus csta-

tutos, los cuales regularan todo lo relativo a su

constitucion, administracion, composicion y di-

solucidn, asi como las facultades de sus organos

de gobierno, en los que estaran representados cl

Gobierno Vasco, la Diputacion Foral que en su

caso corresponda, el Ayuntamicnto y la Camara

Oficial de Comercio del domicilio de la institu-
cion, sin perjuicio de la participacion de otros
entes publicos o privados. Los estatutos dc las
instituciones feriales deberan ser aprobados por
el Departamento del Gobierno Vasco competen-
te en materia de certamenes comerciales.

3.-  Reglamentanamente se determinaran las con-
diciones y requisitos para su valida constitucion
y para el ejercicio de su actividad como institu-
cion ferial.

Articulo 36.- Registro Oficial de Certamcnes Comer-
ciales

1.- El Gobierno Vasco creara un Registro Oficial de
Certamenes Comerciales de la Comunidad Au-
tonoma del Pais Vasco dependiente del Depar-
tamento competente en dicha materia.

2.- El Registro Oficial de Certamenes Comerciales
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atal izango ditu. Lehen atalean azoka-erakundeek
eta merkataritza-lehiaketa ofizialen antolaketa
helburutzat duten gainontzeko erakunde antola-
tzaileek eman beharko dute izena, araudi bidez
ezarriko diren baldintzak bete ondoren.

Bigarren atalean, baimendutako eta gai horretan
aginpidea duen sailak ofizialtzat hartutako mer-
kataritza-lehiaketek emango dute izena, araudi
bidez zehaztuko diren baldintza eta epeak bete
ondoren. lzena ematearen ondorioz, lehiaketa
Euskal Herriko Merkataritza Lchiaketen Egutegi
Ofizialean sartu ahal izango da. Atal honetan
emango dute izena, halaber, eta egutegi ofizialean
sartuko, dagokion agintaritzak nazioartekotzat
hartzen dituen merkataritza-lehiaketak.

37. atala.- Dirulaguntzak eta bestelakoak

Merkataritza-lehiaketak egiteko dirulaguntzak
cdo bestelako laguntza publikoak lortu ahal izateko,
aurreko atalean adierazitako erregistroaren bigarren
atalean izena emanda cgotea eskatuko da.

V. IDAZPURUA
ARAU HAUSTEAK ETA ZIGORRAK

38. atala.- Arau-hausteak

.- Bestela erator daitezkeen erantzukizunci kalterik
sortu gabe, merkataritza-ihardueraren antolakcta-
ko arau-haustetzat hartuko da:

a) 5. ataleko 2. idazatian debekatutako thar-
duerak gauzatzea.

b)  Merkataritza-iharduerarako ezarritako bal-
dintzak ez betetzca.

c) FEskaintzen diren produktu edo zerbitzuck
izan beharrcko baldintzak ez betetzea, haiei
buruzko argibiderik ez ematea eta agirici
buruzko betcbeharrak ez betetzea, 8. atala-
ren arabera.

d) 9. atalecan prezioei eta salmentarako baldin-
tzei buruz datozen erabakiak ez betetzea.

e) Engainu bidezko publizitatea eta, indarrean
dagoen legedian agindutakoaren arabera,
produktu, tharduera, ondasun edo zerbitzu
jakin batzuen publizitatea arautuko duen
araubidean crzarritakoa ez betetzea.

1)) I1. atalean agindutakoez kanpoko merka-
taritza-tharduerak gauzatzca.

constara de dos secciones. En la secc’ 5n primera
se inscribiran, preceptivamente, las instituciones
feriales y las demas entidades organizadoras cuyo
objeto consista en la organizacion de certamenes
comerciales oficiales, previo cumplimiento de los
requisitos que reglamentariamente se establezcan.

En la seccion segunda se inscribiran los certa-
menes comerciales autorizados y calificados
como oficiales por el Departamento competente
en la materia, previo el cumplimiento de los re-
quisitos y plazos que reglamentariamente se de-
terminen. La inscripcion determinara la inclusion
del certamen de referencia en el Calendario Ofi-
cial de Certamenes Come. iales del Pais Vasco.
Asit mismo, se inscribiran en esta seccion y se in-
cluiran en el citado Calendario Oficial los certa-
menes comerciales calificados como inter-
nacionales por la autoridad competente.

Articulo 37.- Subvenciones y ayudas

Para acceder a subvenciones o a cualquier otro
tipo de ayuda publica para la celebracion de certa-
menes comerciales, se exigira como requisito que se
hallen inscritos en la seccion segunda del Registro se-
fiaiado en el articulo anterior.

TITULO V
DE LAS INFRACCIONES Y SANCIONES

Articulo 38.- Infracciones

.- Sin perjuicio de las responsabilidades que de otro
orden pudieran derivarse, constituye infraccion
en materia de ordenacion de la actividad comer-
cial:

a) La realizacion de las practicas prohibidas
en el apartado 2 del articulo 5.

b)  El incumplimiento de las condiciones esta-
blecidas para el ejercicio de la actividad co-
mercial.

¢) [l incumplimiento de las condiciones que
deben reunir los productos o servicios ofer-
tados, la falta de informacion sobre los
mismos y el incumplimiento de las obl-
gaciones sobre documentacion, en los tér-
minos del articulo 8.

d)  El incumplimiento de las disposiciones so-
bre precios y otras condiciones de venta
contenidas en el articulo 9.

e) La publicidad engafiosa y la que infrinja lo
dispuesto ‘en la normativa que regule la
publicidad de determinados productos, ac-
tividades, bienes o servicios, en los térmi-
nos establecidos en la legislacion vigentc.

1)) La realizacion de actividades comerciales al
margen de lo establecido en el articulo 11.
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'g)
h)

1)

i)

k)

p)

q)

t)

u)

Merkataritza-etxeak irekitzeari buruzko
arauak ez betetzea.

Merkataritza-ordutegien informazioard bu-
ruzko arauak ez betetzea.

Baimenik gabeko kaleko salmenta edo bai-
menean produktu, leku, egun eta orduei eta
baimendutako eskubidedunei eta horick
beti identifikatu beharrari buruz ezarritako
baldintzak ez betetzea.

Baimenik gabeko edo 20 eta 2l. ataletan

ezarritakoa betetzen ez dituen etxez etxeko
salmenta gauzatzea.

Baimenik gabeko edo 22. atalean ezarrita-
koa betetzen ez duen urrutiko salmenta
gauzatzea.

Baimenik gabeko edo 23. atalean ezarmrita-
koa betetzen ez duen aldizko salmenta
gauzatzea.

Aldez aurretik jakinarazi gabeko edo 24.
atalean ezarritakoa betetzen ez duen mer-
kealdiko salmenta gauzatzea.

25. atalean ezarritakoa betetzen ez duen
soberakinen salmenta gauzatzea.

‘ -
26. eta 27. ataletan czarritakoa betetzen ez
duen edo aldez aurretik jakinarazi ez den
czken-salmenta gauzatzea.

28. atalean ezarritakoa betetzen ez duen
sustapeneko salmenta gauzatzea.

29. atalean ezarritakoa betetzen ez duen
salmenta automatikoa gauzatzea.

Piramide edo katea gisako salmentan kon-
tsumitzaile eta erabiltzaileez baliatzea.

31. atalean ezarritakoa hausten duten zoz-
keta bidezko merkatanitza-iharduerak.

32. atalean aipatzen den merkataritza-lehia-
keten izendapena egoki ez erabiltzea.

Merkataritza-lehiaketa ofizialak baimenik
gabe edo irabazi-asmoz antolatu eta egitea,
“ofizial” hitza izendapen hori lortu gabe
erabiltzea eta baimenik gabe produktuak
zuzenean saltzea.

Merkataritza-lehiaketa ofizialetan lantalde-
rik ez egotea edo garapenerako araubidetik
cratorritako betebeharrak ez betetzea.

Azoka-erakunde horien iharduerak arau-

£)

h)

)

k)

b

p)

q)

t)
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El incumplimiento de las normas relativas

a la apertura de establecimientos comer-
ciales.

El incumplimiento de las normas relativas
a la informacién de horarios comerciales.

La venta ambulante sin autorizacion o con
incumplimiento de las condiciones estable-
cidas en la misma sobre productos, lugares,
dias y horas, asi como titulares autorizados
y su identificacion permanente.

La venta a domicilio sin la correspondiente
autorizacion o con incumplimiento de lo
previsto en los articulos 20 y 21.

La venta a distancia sin autorizacién o con
incumplimiento de lo previsto en el articu-

lo 22.

La venta ocasional sin autorizacién o con
incumplimiento de lo previsto en el articu-
lo 23.

La venta con rebaja sin previa comuni-

“cacion o con incumplimiento de lo previsto

en el articulo 24.

La venta de saldos con incumplimiento de
lo previsto en el articulo 25.

La venta en liquidacién sin previa comuni-
cacion o con incumplimiento de lo previsto
en los articulos 26 y 27.

La venta en promocion con incum-
plimiento de lo previsto en el articulo 28.

La venta automatica con incumplimiento
de lo previsto en el articulo 29.

La utilizacion del consumidor o usuario en
la venta piramidal o en cadena.

Las practicas comerciales sustentadas en.
sorteos contraviniendo lo establecido en el
articulo 31. '

El empleo inadecuado en la designacion de
los certamenes comerciales a la que se re-

fiere el articulo 32.

La organizacion y celebracion de certa-
menes comerciales oficiales sin autorizacion
o con amimo de lucro, la utilizacion del
término “oficial” sin haber obtenido dicha
calificacion y la venta directa de productos
sin autorizacion.

La inexistencia de comité en los certamenes
comerciales oficiales o el incumplimiento
de las obligaciones derivadas de su nor-
mativa de desarrollo.

El ejercicio de la actividad de las institu-
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tzen dituen araubideari egokitu gabe ari-
tzea.

w) Uko edo aurka egitea agintariek eta haien
kudeatzaileek lege honen eta hau garatzen
duten arauen jagote-lanak gauzatzeko es-
katzen dituzten datuak cmateari edo cska-
tzen duten informazioa eskuratzen lagun-
t7eari, bai eta informazio desegokia, osoa
ez dena edo faltsua ematea cre.

5 - Arau-haustcak arinak, larriak edo oso larriak
izango dira. :

39. atala.- Arau-hauste arinak

Arau-hauste arina lege honctako cta horren gara-
penerako araubideko erabakiak ez jarraitzea da, diru-
ondorio 7uzenik ez duencan eta kontsumitzaileei kalte-
rik sortzen ez diencan, larri cdo oso larritzat hartzen ez
bada. '

40. atala.- Arau-hauste larriak

Larritzat hartuko diren arau-haustcak ondoren-
goak izango dira:

a)  Arau-hauste arinak behin cta berriz cgitea.

b)  Diru-ondorio zuzenak dituztenak edo kontsumi-
tzaileei kaltea sortzen dietenak.

c)  Osasunaren inguruko arau-hauste larriekin batera
gertatzen direnak.

d)  Derrigorrezko baimena gabe merkataritza-ihar-
ducrak gauzatzea.

¢)  24. atalean adicrazitako aurrerapencz cta 7ego-
kien prezioarckin salgai €7 zeuden produktuak
merkealdian saltzea.

D 38. ataleko s), t), u) cta v) puntuctan oharte-
mandakoak.

g) 38. ataleko w) puntuan aipatutakoak, ukatzca
edo trabak jartzea behin cta berriz gertatzen de-
nean edo agintaritzekin edo haien kudeatzaileckin
bortxa, mehatxu edo beste edozein presiobide
crabiltzen denean.

h)  Arauak hausten dituzten iharducrak ctcteko cs-
kakizuna ez betetzea.

41. atala.- Arau-hauste oso larriak

0so larritzat hartuko diren arau-haustcak ondo-
rengoak dira:

a)  Arau-hauste larriak behin eta berriz cgitea.

ciones feriales sin ajustarse a su normativa
reguladora.

w) La negativa o resistencia a suministrar da-
tos o a facilitar la obtencién de infor-
macion requerida por las autoridades y sus
agentes en orden al ejercicio de las fun-
ciones de vigilancia de lo establecido en la
presente ley y normas que la desarrolien,
asi como el suministro de informacion in-
exacta, incompleta o falsa.

2.-  Las infracciones se calificaran como leves, graves
O muy graves.

Articulo 39.- Infracciones leves

Son infracciones leves las simples inobservancias
de las disposiciones contenidas en la presente ley y en
la normativa de desarrollo, sin trascendencia directa de
caracter econdmico ni perjuicio para los consumidores,
siempre que no estén calificadas como graves o muy
graves.

Articulo 40.- Infracciones graves
Se califican como graves las infracciones siguicn-

a)  La reincidencia en la comision de infracciones le-
ves.

b) Las que tengan trascendencia directa de caracter
econdémico 0 causen perjuicio a los consu-

midores.

¢) Las que concurran con infracciones sanitarias
graves.

d) La realizacion de actividades comerciales sin au-
torizacion preceptiva.

e) La venta en rebaja de articulos que no hubieran
sido puestos a la venta a su precio habitual con
la antelacion indicada en cl articulo 24.

f Las previstas en los apartados s), 1), u) y v) del
articulo 38.

'g)  Las contenidas en cl apartado w) del articulo 38

cuando la negativa o resistencia sea reiterada o
venga acompafiada de coacciones, amenazas o
cualquier otra forma de presion hacia las au-
toridades o sus agentes.

h) El incumplimiento del requerimicnto sobre el
cese de actividades infractoras.

Articulo 41.- Infracciones muy graves
Se calificaran como infraccioncs muy graves:

a) l.a reincidencia cn la comision de infracciones
graves.
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b)  Osasunaren inguruko arau-hausteekin batera ger-
tatzen direnak edo gizakien segurtasuna arrisku
larrian jartzen dutenak.

¢)  Gehiegizko irabazpidea ematen duten edo eko-
nomia-antolaketa larriki aldatzen duten arau-
hauste larriak.

d)  Kontsumitzaileei kalte larriak sortzen dizkiete-
nak.

42. atala.- Berriz egitea

Arau-hausteak berriz cgin direla esango da izacra
bereko arau-hauste bat egin zenctik urte bat igaro bai-
no lehen gertatzen denean, erabaki finko batez hala
onartzen bada.

43. atala.- Zigorrak

.- Arau-hauste arinen zigorrak 250.000,-pezetarai-
nokoak izango dira.

2.-  Arau-hauste larnien zigorrak 1.500.000,-pezetarai-
nokoak izango dira. Gehiencko hori udalek eska-
tu ahal izango dute kaleko salmentari dagokio-
nean.

3.-  Arau-hauste 0s0 larrien zigorrak
100.000.000,-pezetarainokoak izango dira. Haiek
Jartzeko organo aginpidedunak ondorengoak
1izango dira: merkataritza-gaiez arduratuko den
sailburua, 10.000.000,-pezetarainokoei dagokie-
nez, ela Jaurlanitza Batzarra 10.000.001 -etik
100.000.000,- pezetarainokoei dagokienez.

4.-  Jaurlaritza Batzarrak, osasuncrako arrisku handia
edo diru-galera larria edo gizartean eragin handia
ekar lezaketen arau-hauste oso larriak gertatuz
gero, araua hautst duen enpresa edo merkatari-
tza-etxea bchin-behingoz ixtca erabaki dezake,
bost urtez gehiencz. Halakoetan, Gizarte-alorre-
ko Arau-hauste eta Zigorrci buruzko apirilaren
Tko /1988 Legearen 39. atalean ezarritakoa apli-
katuko da.

3.-  Atal honetan zigorrctarako adierazitako kopu-
ruak Jaurlaritza Batzarraren dekretuz aztertu eta
cguncratu ahal izango dira, hiru urtcz behin eta
jendearentzako salneurrien crakuskariaren ebolu-
7ioarcn arabera.

44 atala.- Beste administrazio-tharduera batzuk

I.-  Har daitckeen erabakiaren cragin¥ortasuna ziur-
tatzeko asmoz, espedienteari hasicra cmatcko
agintzen duen agintaritzak crabaki dezake faltsu-
tutako salgaiak, iruzurrezkoak cta bereizgarririk
gabeak cdo merkataritzarako czarrt diren gutxic-
neko baldintzak betetzen ez dituztenak bada-c7-
pada bahitzca. Behin-behincko ncurri hori arra-
zoitutako akordioz hartuko da, doakionari cn-
tzunaldia eman ondoren.

2.-  Aurrcko idazatian czarritako baldintza berak iza-

b) Las que concurran con infracciones sanitarias
muy graves 0 supongan grave riesgo para la se-
guridad de las g reonas.

¢)  Aquellas infracciones graves que procuren un
beneficio econoémico desproporcionado o alteren
gravemente el orden econdmico.

d)  Las que originen graves perjuicios a los consu-
midores.

Articulo 42.- Reincidencia

Hay reincidencia cuando se hayan cometido en
el término de un afio mas de una infraccion de la mis-
ma naturaleza cuando asi haya sido declarado por re-
solucidn firme.

Articulo 43.- Sanciones

I.-  Las infracciones leves seran sancionadas con
multas de hasta 250.000,- pesetas.

2.- las infracciones graves seran sancionadas con
multas de hasta 1.500.000,- pesetas. Este limite
podra alcanzarse por los ayuntamientos en mate-
ria de venta ambulante.

3.- Las infracciones muy graves seran sancionac ..
con multas de hasta 100.000.000,- de pescias.
Los 6rganos competentes para impotrias serar,
el Consejero del Departamento que ienga atri-
buida la matena de comercio, hasta 10.000.000, -
de pesetas, y el Consejo de Gobierno, desde
10.000.001,- hasta 100.000.000,- de pesetas.

4.- [l Consejo de Gobierno podra acordar, en el su-
puesto de infracciones muy graves que supongan
un alto riesgo para la salud o grave perjuicio
econOmico 0O tengan importante repercusion so-
cial, el cierre temporal de la empresa o esta-
blecimiento infractor por un plazo maximo de
cinco afios. En tal caso sera de aplicacion lo es-
tablecido en el articulo 19 de la 1.ey 8/1988, de 7
de abril de 1988, sobre Infracctones y Sanciones
de orden social.

5.- las cuantias sefialadas en este articulo para las
sanciones podran ser revisadas y cn todo caso
trienalmente actualizadas por decrcto del Consc-
jo de Gobierno, en funcion dc la cvolucion del
indice dc precios al consumo.

Articulo 44.- Otras actuaciones administrativas

.- Con la finalidad de asegurar la cficacia de la re-
solucién que pudiera recacr, la autoridad que or-
denc la incoacion del expediente podra acordar la
intervencion cautclar de las mercancias falsifi-
cadas, fraudulentas, no identificadas o quc in-
cumplan los requisitos minimos establecidos para
su comercializacion. Iista medida de caracter
provisional sc adoptara mediante acuerdo moti-
vado, previa audiencia dcl intercsado.

2.-  Con idénticos requisitos que los establecidos cn
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nez, derrigorrezko baimenak ez dituzten merka-
taritza-etxe eta czarkinak itxi ahal izango dira,
edo merkataritza-iharduera eten, akatsak zuzendu
edo eskatutako baldintzak bete arte.

3.- IDspedientea erabakitzea dagokion agintaritzak,
zigor osagarri gisa, agin dezake faltsututako sal-
gaiak, iruzurrezkoak eta bereizgarririk gabeak edo
merkataritzarako ezarn diren gutxieneko baldin-
tzak betetzen ez dituztenak konfiskatzeko. Kon-
fiskalzea, zigorraren eragin osagarri gisa, zigorra-
ren arau beretara egokituko da.

4.- Era berean, zigor-organoak agin dezake osasune-
rako arrisku larria, diru-galera handia edo gizar-
tean eragin garrantzitsua duten arau-hauste oso
larriak gertatzen direnean, behin-betiko zigorren
publizitatea, araua hautsi duena zordunduaz.

45. atala.- Zigorren mailaketa

Ezar daitezkeen zigorren mailaketarako kontuan
izango da beti ere arau-haustearen gizarte-eragina, egi-
lcaren espekulaziozko jokabidea, arau-haustea ekarr
duen eragiketaren kostua guztira, harekin lortutako
irabazia, saldutako zerbitzu edo produktuen izaera,
araua hautsi duenak merkataritzan duen lekua, sortu-
tako kalteak eta araua hautsi duenaren asmoa edo be-
hin eta berriz egitea.

46. atala.- Ykuskapena

Eusko Jaurlaritzak eta udalek, jagote-zereginak
gauzatzerakoan, merkataritzako produktu, iharducra,
ezarkin eta etxeak ikuskatu ahal izango dituzte, bai eta
horiei buruzko behar adina informazio enpresei eskatu
erc.

47. atala.- Zigortzeko ihardunbidea

Lege honetan azaldutakc arau-hausteei zigorrak
ezartzeko eta erabakien aurka jar daitezkeen errekur-
tsoetarako thardunbidea, indarrean dauden administra-

7z10-thardunbideani buruzko arauck ezarritakoa izango
da.

48. atala.- Indargaltzea

.- Idazpuru honetan ikusitako arau-hauste eta zigo-
rek sei hilabetetara galduko dute indarra arinak
badira, urtebetera larriak badira eta bi urtetara
0so larriak badira.

2.-  Arau-hausteen indargaltze-epea horick gertatu
diren cgunetik hasiko da kontatzen.

Doakiona jakinaren gainean egonik, zigortzeko
ihardunbidea hasteak indargaltzea etengo du, eta
zigor-espedicntea hilabete baino denbora luzea-
goz geldirik egongo balitz, ustez arduraduna de-
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el apartado anterior se podra acordar la clausura
o cierre de establecimientos e instalaciones que
no cuenten con las autorizaciones preceptivas, o
la suspension de la actividad comercial hasta que
se rectifiquen los defectos o se cumplan los re-
quisitos exigidos.

3. La autoridad a quien corresponda la resolucién
del expediente podra acordar, como sancién ac-
cesoria, el decomiso de las mercancias falsifi-
cadas, fraudulentas, no identificadas o que in-
cumplan los requisitos minimos establecidos para
su comercializacion. El decomiso como efecto
accesorio de la sancion se ajustara a las mismas
reglas que ésta. '

4.-  Asimismo, con caracter accesorio el 6rgano san-
cionador podra acordar, en los supuestos de in-
fraccion muy grave, que conlleven un alto riesgo
para la salud o grave perjuicio econémico o ten-
gan importante repercusion social, la publicidad
de las sanciones firmes, con cargo al infractor.

Articulo 45.- Graduacion de las sanciones

En todo caso, para la graduacidn de las sanciones
aplicables se tendra en cuenta la trascendencia social
de la infraccion, el comportamiento especulativo del
autor, la cuantia global de la operacion objeto de in-
fraccion, la cuantia del beneficio obtenido con ella, la
naturaleza de los servicios o productos vendidos, la
posicion en el mercado del infractor, los perjuicios
causados y la intencionalidad o reiteracion del infrac-
tor.

»

Articulo 46.- Inspeccion

El Gobierno Vasco y los ayuntamientos, en el
ejercicio de sus funciones de vigilancia, podran inspec-
cionar productos, actividades, instalaciones y estable-
cimientos comerciales, asi como solicitar a las empre-
sas cuanta informacion resulte precisa en relacion con
los mismos.

Articulo 47.- Procedimiento sancionador

El procedimiento para la imposicion de las san-
ciones a las infracciones previstas en esta ley y para los

" recursos que contra las resoluciones puedan interpo-

nerse sera el establecido por la normativa de proce-
dimiento administrativo en vigor.

Articulo 48.- Prescripcion
1.- Las infracciones y sanciones previstas en este ti-

tulo prescribiran, si son leves, a los seis meses, si
son graves, al afio, y las muy graves a los dos

anos.

2.- Ll plazo dec prescripcion de las infracciones se
computara desde el dia en que se hubieran co-
metido.

Interrumpira la prescripcion la iniciacion, con
conocimiento del interesado, del procedimiento
sancionador, reanudandose el plazo de prescrip-
cion si el expediente sancionador estuviera para-
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nak zerikusirik izan gabe, indargaltze-epeak be-
rriz aurrera egingo luke.

3.- Zigorren indargaltze-epea zigorra jartzeko eraba-
kia indarrean jarri eta biharamunetik aurrera ha-
siko da.

Doakiona jakinaren gainean egonik, egiteratzeko
ihardunbidea hasteak indargaltzea etengo du, eta
epeak berriz ere aurrera egingo du, arau-hausleak
zerikusirik - izan gabe ihardunbide hori hilabete
baino denbora luzeagoz geldirik badago.

- VL. IDAZPURUA :
MERKATARITZA [IHARDUERARI BURUZKO
ADMINISTRAZIO-EKINTZA

49. atala.- Antolamendu-hatsapenak

Administrazioko ekintza lehia aske eta leialaren
eta kontsumitzaile eta erabiltzaileen bidezko interesen
defentsarako hatsapenen arabera bideratuko da, mer-
kataritza-iharduera arrazoizkotu eta berritzea eta mer-
katuaren gardentasuna lortzeko behar adina neurri era-

bakiko direlank.
50. atala.- Merkataritza-egituren erreforma

Eusko Jaurlaritzak, merkataritza-gaien aginpidea
duen sailaren bitartez, Autonomi Elkartearen lurral-
dean merkataritza-egituren erreforma helburutzat duten
tharduera guztiak garatuko ditu, eta, bereziki, ondo-
rengoa lortzera zuzendutakoak:

a) Merkaturatzeko teknikak eta bideak bernitzea.

b) Banaketarako bideen kostua arrazoizkotu eta
murriztea. :

c)  Merkataritza-enpresen artean talde edo unitate
bateratuak sortzea.

d) Merkataritza-thardueretan ari edo arituko dire-
nentzako lanbide-irakaskuntzak antolatzca, hez-
kuntza- eta lan-gaietan aginpidea duten sailekin
batera.

¢)  Merkaturatzcko ecgitura eta prozesuak hobeto
czagutzeko azterketa eta ikerketak egitca.

f) Merkataritzaren azpiegiturak dituen akatsak zu-
zentzea.

g)  Merkataritza-enpresei laguntza teknikoa ematea.

Eusko Jaurlaritzak beste herri-erakunde nahiz
crakunde pribatuei laguntza eskatu ahal izango die ha-
lako ihardueretarako, eta itunak izenpetu edo lortu
nahi diren helburuetarako biderik egokienak jarri la-
guntza hori eskuratzeko.
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lizado mas de un mes por causa no imputable al
presunto responsable.

3.-  El plazo de prescripcion de las sanciones comen-
zara a contarse desde el dia siguiente a aquel en

que adquiera firmeza la resolucidn por la que sc
impone la sancion.

Interrumpira la prescripcion la iniciacion, con
conocimiento del interesado, del procedimiento
de ejecucion, volviendo a transcurrir el plazo si
aquél esta paralizado durante mas de un mes por
causa no imputable al infractor.

i TITULO VI
DE LA ACTION ADMINISTRATIVA SOBRE 1.A
ACTIVIDAD COMERCIAL

Articulo 49.- Principios ordenadores

La accion administrativa se orientara de acuerdo
con los principios de libre y leal competencia y la de-
fensa de los legitimos intereses de los consumidores y
usuarios, arbitrandose cuantas medidas procuren la ra-
cionalizacion y modernizacion de la actividad comer-
cial y la transparencia del mercado.

Articulo 50.- Reforma de las estructuras comerciales

El Gobierno Vasco, a través del Departamento
competente en materia de comercio, desarrollara cuan-
tas actuaciones persigan una reforma de las estructuras
comerciales en el territorio de la Comunidad Autono-
ma, y especialmente las encaminadas a: '

a) La modernizacion de las tecnicas y medios de
comercializacion.

b)  La racionalizacion y reduccion de costes del pro-
ceso de distribucion.

¢) La formacion de agrupaciones o unidades inte-
gradas entre empresas de comercio.

d) La organizacion de enschanzas profesionalcs a
quienes se dedican o vayan a dedicarse a la acti-
vidad comercial, en coordinacidn con los Depar-
tamentos competentes en materia de educacion y
trabajo.

e) La realizacion de estudios e investigaciones con-
ducentes al mejor conocimicnto dec las cstructu-
ras y procesos de comercializacion.

)] Subsanar las deficiencias de infracstructura co-
mercial.

g) La asistencia técnica para la empresa comercial.

En la realizacion de tales actuacioncs el Gobicr-
no Vasco podra recabar la colaboracion de otras enti-
dades publicas o privadas, suscribiendo los oportunos
convenios o en la forma que resulte mas adecuada a la
consecucion de los fines perseguidos.
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VIL. IDAZPURUA
MERKATARITZA BATZORDE AHOLKULARIA

51. atala.- Merkataritza Batzorde Aholkularia

1.- Merkataritza Batzorde Aholkularia merkataritza-
ko gaietan aginpidea duen sailaren organo ahol-
ku-emailea izango da, lege hau araudi bidez ga-
ratzeko eta merkataritza-banaketaren alorreko
sustapen-politikarako ere. Haren zereginak, osa-
keta eta iharduera-arauak araudi bidez garatu be-
harko dira.

2.- Batzorde horretan ordezkaritza izango dute:
a)  Eusko Jaurlaritzak.
b)  Foru-aldundiek eta udalek.

c¢)  Merkataritza-enpresek euren erakundeen
eta merkataritza-ganbaren bitartez.

d) Langileek, sindikatu indartsuenen bidez.

£) Kontsumitzaile eta erabiltzaileek, euren
erakundeen bitartez.

f)  Merkataritza-gaietan aginpidea duen sailak
batzordearen onerako beharrezkotzat hartu
‘eta 1zendatutako teknikari eta adituek.

ALDI BATERAKO ERABAKIAK
LEHENA .-

Arautu gabeko kaleko salmenta gauzatzen den
udalerrietako udalek, lege hau indarrean jartzen denetik
hasita, gehiencz sei hilabeteko epean arautu beharko
dute.

BIGARRENA .-

12. atalecan ezarritakoari kalterik sortu gabe, cta
13. atalean aipatzen diren antolaketarako tresnak in-
darrean ez dauden bitartean, salmentarako 2.000 metro
koadro baino azalera handiagoa duten merkataritza-e-
txeak jartzeko edo merkataritza-etxe horiek aipatu den
azalera lortuz edo gaindituz aldatu edo handitzeko,
merkataritzako gaietan aginpidea duen Eusko Jaurlari-
tzako sailaren baimena beharko da, Euskal Herriko
Lurralde Antolaketako Batzordeak txostena bidali on-
doren.

Baimenak kontuan hartu beharko ditu merkata-
ritza-etxe horiek gizarteari sortutako kostuak eta ingu-
rugiroari eragindako ondorioak, bai eta eskaera zenba-
teraino betetzen duen, eskaintzaren baldintzak eroske-
ta-ohiturei egokitzen zaizkien eta ikututako udalen egi-
tamuketan lur-zoruaren erabileraz  ohartemanda
daudenetan izandako eraginak ere. Administrazioko
erabakiak baimenaren baldintzak zehaztu ahal izango
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_ TIULO VI
DE LA COMISION CONSULTIVA DE COMER-

Articulo 51.- La Comision Consultiva de Comercio

.- La Comisién Consultiva de Comercio sera el 6r-
gano consultivo del Departamento competente
en materia de comercio para el desarrollo regla- -
mentario de esta ley, asi como para la politica de
promocion en el campo de la distribucion co-
mercial. Sus funciones, composicién y normas de
funcionamiento seran objeto de desarrollo regla-
mentario.

2.-  En dicha Comision estaran representados:
a)  El Gobierno Vasco.
b)  Las Diputaciones y Ayuntamientos.

c) Las empresas comerciales a través de sus
organizaciones y de las Camaras de Co-
mercio.

d)  Los trabajadores, a través de los sindicatos
mas representativos.

e) Los consumidores y usuarios, a través de
sus organizaciones.

f)  Los técnicos y expertos que el Depar-
tamento competente en materia de comer-
cio juzgue necesario nombrar para el mejor
funcionamiento de la Comision.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS
PRIMERA -

Aquellos ayuntamientos en cuyo término muni-
cipal sc ejerza la venia ambulante sin regulacion al
efecto deberan establecerla en el plazo maximo de scis
meses a partir de la entrada en vigor de la presente ley.

SEGUNDA --

Sin perjuicio de lo cstablecido en el articulo 12,
y en tanto no estén vigentes los instrumentos de orde-
nacion a que hace refciencia el articulo 13, la implan-
tacion de establectmientos comerciales con superficie
de venta superior a 2.000 metros cuadrados, la modifi-
cacion de éstos o la ampliacion que alcance o supere
dicha superficie, requerira autorizacion del Depar-
tamento competente en materia de comercio del Go-
bierno Vasco, previo informe de la Comision de Orde-
nacion del Territorio del Pais Vasco.

La autorizacion debera tener en cuenta los costes
sociales y efectos sobre el medio natural de dichos es-
tablecimientos, asi como su repercusion respecto del
nivel de cobertura de la demanda y condiciones de
oferta en relacién con su adecuacion a los habitos de
compra, y su efecto sobre las previsioncs de usos de
suelo contenidas en el planeamiento de los municipios
afectados. La resolucién administrativa podra determi-
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ditu alderdi hauetatik erator daitezkeen kalteak zuzen-
tzeko neurriak kontuan hartuz.

INDARGABETZEKO ERABAKIA

Maiatzaren 19ko 9/1983 Legea eta otsailaren
19ko 3/1986 Lecgeak eragindako aldaketa indarrik gabe
geratzen dira. Merkataritza-antolaketari buruzko gai-
nontzeko arauak indarrean egongo dira lege honen
aurkakoak ez badira eta legearen garapenerako eraba-
kiek indargabetzen ez dituzten arte.

AZKEN ERABAKIA

Eusko Jaurlaritzari lege honetan ohartematen
den guztia garatu eta cgiteratzeko beharrezkoak diren
erabakiak hartzeko baimena ematen zaio.

Beraz, Lege honi men egiteko eta men egi~razteko
agintzen dier, norbanako zein agintari direla, Euskadi-
ko herritar guztiei.

Aiuria-Eneako Jauregia, 1994ko ekainak 7.

Lehendakaria,
JOSE ANTONIO ARDANZA GARRO.

nar las condiciones de autorizacion considerando las
medidas tendentes a paliar las consecuencias negativas
que de estos aspectos se puedan derivar.

DISPOSICION DEROGATORIA

Queda derogada la Ley 9/1983, de 19 de mayo, y
su modificacion por Ley 3/1986, de 19 de febrero. la
restante normativa de ordenacion comercial quedara
vigente en cuanto no se oponga a la presente ley y
hasta tanto no sea derogada por las disposiciones de
desarrollo de la misma. '

DISPOSICION FINAL

Se autoriza al Gobierno Vasco a dictar las dispo-
siciones necesarias para el desarrollo y ejecucion de
cuanto se previene en la presente ley.

Por consiguiente, ordeno a todos los ciudadanos de
Euskadi, particulares y autoridades, que la guarden y
hagan guardarla.

Palacio de Ajuria-Enea, a 7 de junio de 1994.

E! Lehendakari,
JOSE ANTONIO ARDANZA GARRO




